Produktové &

‘Obchodnl novinky

e =\
_.A" ¢ #i' -

Sim

TS & ELOPAK



FSC studie spoleénosti UPLANDER

VYTVARENI SOUVISLOSTI MEZI PRODUKTEM A OBALEM:

FSC karton posiluje udrzitelny rozvoj organickéhomleka
Tak jako posledni potravinova krize ovlivnila postoj spottebitel( a posilila
nostalgii po vice ptirodnich zdrojich jidla, tak i d(ivéra a bezpecnost pro
spotrebitele ovlivnily rozhodovani pfi nakupech a zvysily poptavku

po ekologickych potravinach s jasnym mistem plvodu.

>
a4
=
>
(@)
c
)
>
(@)
o+
Y4
=]
©
(@)
o
o

S ohledem na tuto skute¢nost zaznamenal trh za primérnou cenu 0.57 € za
ptirozeny krok ke zméné baleni. Mnoho vyrobcl litr béhem roku 2010, zatimco
biopotravin vyjadfuje kvalitu svych vyrobki zdkaznici museli platit 0.72 €
pfesunem k prémiovym a udrZitelnym oballm. Je za mléko typu “fair-trade” a
potieba takovych obald, které maji zodpovédny 0.94 € za organické ( bio)
plavod a budou tak v souladu s obsahem uvnitt. mléko. Spolec¢nost Uplander
Bauernmolkerei v Némecku
Némecké eko-zemédélstvi se zdvojndasobilo vyuzila zmény obalu u svého
V Némecku se podil ekologickych mléénych Uplander organického mléka
produktll za poslednich 5 let zdvojnasobil. V roce v 1| Pure-Pak® karténech,
2010 ¢inil 4.7% ( v porovnani s 3.3% podilem které jsou vyrabény
v celkovém segmentu jidla a ndpojl) a v budoucnu  z certifikovaného boardu FSC
se ocekavaji mnohem vétsi prodeje.* (Forest Stewardship Certified).

Mléko vyrabéné béznym zplisobem se prodavalo
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Posileni téchto “kvalitnich” podnétu

VSechny mlécné organické vyrobky Uplander
jsou oznacovany jako “Bioland” kvalitni. Kravy
jsou krmeny podle pfisnych pravidel, ktera
jsou ohleduplnd k Zivotnim podminkam zvirat
a mléko se tak prodava jako “fair trade”. Novy
FSC kartén posiluje renomé a kvalitu znacky
pro obé 1 litrova ekologicka mléka — pro
plnotu¢né s obsahem tuku 3.7% a nizkotucné s
obsahem tuku 1.5%. Oba vyrobky byly
prevedeny béhem prvniho ¢tvrtleti roku 2011
do FSC boardu. Organicka mléka v novém FSC
karténu jsou distribuovana chlazend a to
formou béZnych potravinarskych
velkoobchodl, regiondlnich supermarket( a
mistnich farmarskych obchod( ve skupinovém
baleni typu tacku 2x5. Spolec¢nost Uplander se
rozhodla pro FSC kartony, nebot zvysuji
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Spolecnost Uplander
Bauernmolkerei byla
zaloZena 35 farmafi v roce
1898. Spolecnost sidli ve
mésté Willingen in Hesse —
oblibené lyzarské destinaci.
Dnes je zasobovana 150
organickymi ‘Bioland’
farmari. Bioland je némecka
nejvétsi asociace
organickych vyrobct a byla
zaloZena v roce 1971.
Spolecnost Uplander vyrabi
hlavné regionalni znacky
spolu s nékolika celostatné
distribuovanymi znackami.

T

celkovou organickou a k pfirodé Setrnou pozici
vyrobk@ znagky Uplander. Stitek zajistuje, Ze
surovina pochazi z trvale udrzitelného lesniho
hospodafrstvi, coz také prispiva k udrzitelné
distribuci a zvySeni vyhody produktu.

Hlavni dliraz klade spole¢nost Uplander

na ekologickou image se sloganem “Kazdy litr
mléka obsahuje nadherny kousek regionu
zemé”. Zde je soulad mezi ekologickou ¢innosti
a obalem. Symbol FSC v regalech je pro
nakupujici dalsim “signdlem kvality”, zvySuje
dlvéru v bio mléko a posiluje vyhody
produktu.

Trini podil vyrobk( pochdzejici z udrzitelnych
zdrojU a udrzitelné vyrabénych vyrobk( je na
vzestupu. Na vysoce konkurencnim a cenou
fizeném trhu predstavuji produkty jako tyto
jen maly podil na trhu, ale spole¢né s FSC
certifikovanym obalem mohou vyrobci a
majitelim znacek nabidnout i odliseni a
pfidanou hodnotu pro spotrebitele.

* Zdroj: GfK consumerscan

Pro vice informaci o moznostech udrZitelnych obald
prosim kontaktujte regiondlni marketingovou reditelku

Astrid Nascher v nasi némecké kancelari ve Speyeru:
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Myslete ve velkém!

vyrobku a v Italii je nyni jasné vidét novy trend.

Kdyz chytra obalova strategie muze vytvaret trendy!

V Casopise Elotalk 1/2010 jsme informovali o tom, jak strategie velikosti baleni
mUzZe vytvaret nové segmenty a pozvednout potencial znacky. Dnesni vétsi
velikosti oballl pfindsi nové trzni moznosti na konkurenénich trzich mléénych

Podivejte se do Italie
a poucte se

Jedna z pfipadovych studii
citovana minuly rok byla s
italskou mlékarnou Centrale Del

Latte di Torino, ktera v roce 2009

otevrela novy segment trhu
uvedenim Latte Frescov 1.5 |
Maxi Pure-Pak® karténech!
Tento novy sektor na vysoce
konkuren¢nim trhu se ted v roce
2011 po zavedeni dalSich deviti
znacek v 1.5 | karténech vyvinul
v hlavni trend.

“Itdlie ma nasyceny mlécny trh s
mnoha znackami prechazejicimi
do privatnich znacek, takze
inovace produktd je nezbytna.
Avsak v Itdlii je toto drahy risk,
protoZe vyrobci plati fetézclim
poplatek za nové vyrobky,”
vysvétluje Michele Falzetta,
feditel pobocky v Italii. “V roce
2009 jsme pracovali s Centrale
De Latte di Torino na feseni
téchto vyzev. Jelikoz italsky
spotrebitel je odolny vidi
inovacim diky preferovani

tradi¢nich moznosti, hledali jsme

velikost obalu a provadéli
zadkaznicky prazkum s cilem
zjistit zajem o0 1.5 | kartén.”
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80% “neslychand” distribuce
do fetézct

Béhem osmi tydnu, kdy uvedla
spole¢nost Centrale Del Latte’s
Cerstvé mléko v 1.5 | Maxi
Pure-Pak® karténech (s extra
velkym uzdvérem Elo-cap™ XE),
dosdahla kolem 80% celkové
distribuce do fetézc(.“To je v
Italii neslychané,” dodava
Michele. “Tak mnoho novych
produktl na tomto tradi¢nim
trhu neuspélo, ale toto byla
jednoducha a velmi chytra
inovace.”

“Od zacatku mohl spotrebitel
vidét hodnoty vétsiho baleni,
coz vytvorilo prijeti fetézci.
Obal o velikosti 1.5 | byl skutec-
né brilantni napad. Pfinasi
mnoho pridanych benefitl s
idedlnim rodinnym konceptem,
kde spotiebitel mize vidét
hodnotu vétsiho mnozstvi
produktu,

méneé obalu a vétsi funkénost
velkého uzavéru, zachovani
Cerstvosti a snizeni mnoZzstvi
odpadu.

Se spravnou podporou
marketingovych investic jsme
snizili negativni trendy a nase
znackové mléko ma nyni
dllezitou konkuren¢ni vyhodu”,
fikd Eduardo Lano,
marketingovy manazer firmy
Centrale De Latte di Torino.

Novy trend

Od uvedeni 1.5 | mléka od
Centrale Del Latte pracoval
Elopak s dalSimi 8 zakazniky na
prepracovani ¢erstvého mléka
do nové velikosti, Michelle to
vysvétluje jako novy trend.
“Pfed rokem 2009 nebyly v
Italii jiné velikosti karton( na
mléko nez 1 |1 a 500 ml a tato
podminka se nezménila nékolik
let, nyni vidime 9 znacek, vét-
Sinou regionalnich mlékaren.”

Centro Latte Rapallo SpA jaro 2010 region Liguria
Centrale Latte di Roma SpA Iéto 2010 region Lazio
Parmalat SpA zima 2010/11 | sever a stied Italie
Parmalat SpA — latte oro zima 2010/11 | region Liguria
Parmalat SpA - Lactis zima 2010/11 | region Lombardia
Carnini SpA zima 2010/11 | region Lombardia
Centrale Latte di Vincenza SpA | jaro 2011 region Veneto
Centrale del latte di Firenze, i region Toskénsko
. . léto 2011
Pista & Livorno SpA
Parmalat SpA léto 2011 Jizni ltalie
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T¥i roky k trendu

“Cas k trendu” trval t¥i roky, Fika
Michele. “Trend prinasi
prilezitosti pro mlékarny na
nasem trhu s ¢erstvym mlékem,
aby zvysily znackové portfolio.
Lokalni vyrobci zde maji idealni
nastroj, ktery posune jejich
znacky do mést a také polozi
zaklad pro vice novych obalovych
velikosti, které mohou byt
predstaveny pro dalsi segmentaci.
Prijeti od prodejc( a spotfebitel(
bylo velmi rychlé. Ukazalo se jako
dobré, cenoveé efektivni baleni,
uspokojujici poptavku
spotrebitell a rovnéz s pfinosy
pro Zivotni prostredi.”

Vétsi obaly zachovavaji ¢erstvost
a vedou k méné odpadu. Tato
vyhoda nového baleni neprosla
bez povsimnuti, navzdory
hlavnim obavam z nakladd,
jelikoZ spotfeba mléka a
mlécénych vyrobku je stale
ovlivnéna ekonomickym pokle-
sem. “Poskytnuti flexibility
mlékarnam, které mohou

pridavat do svych portfolii nové Pokud se zajimate o vice
velikosti baleni, pohanélo novy informaci, kontaktujte prosim
vzestup a davéru v pramysl, manazera nasi pobocky v Italii:
kdyz to bylo nejvice potfeba.  Michele.Falzetta@elopak.it
PtileZitost je tu pro vSechny

mlécné produkty. Nejen pro

cerstvé mléko, ale i ochucené

ESL mléko (s prodlouzenou

trvanlivosti), smetanu,
ochucené mléko,
soju, jogurty atd.
Pokud jde

o 1.5 | Maxi
Pure-Pak®, tak
poskytuje zvétSeny .
prostor pro :
marketingové
a propagacni
sdéleni a
umoznuje
pouziti extra
velkého uzavéru : .
pro snadné;si S ¥ MA:‘.‘(#S':&::'E'Z.‘JST“
nalévanii W B

manipulaci
pro vSechny
¢leny rodiny”,
dodava
Michele.

.
o T formens, Scram

0N ot Giocty 1y :’fﬁmaum . .
4 da o oprig wentimanto
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Rodinna zalezitost: Velikost kartonu ridi

noveé trhy pro Optimel

o SR
?éam voroo

Odvaznym presunem “vyrostla”
FrieslandCampina v Nizozemi kv(li rodindm,
které maji rady znacku mléénych vyrobk(
Optimel.

V unoru tohoto roku byl Optimel pfedstaven

v novém 1.5 | Pure-Pak® karténu. Oznacenim
“Rodinné baleni” se mUZe pochlubit diky
neobvykle Sirsi pfedni a zadni sténé. Napoj
Optimel je Cerstvy tekuty jogurt s obsahem 0%
tuku, bez pridaného cukru a nyni je dostupny
v nové velkosti s pfichuti malin a limetky.

Podle spoleénosti FrieslandCampina poskytuje
tento obal Optimelu novou pfilezitost k ristu.
Kartén se vyborné hodi pro rodiny s détmi a
pfispiva k rozvojovym ciliim znacky Optimel.

6 elotalk 4 — 2011

Ze strany zakaznik( byla velmi pozitivni odezva.
V kvétnu 2011 byla primérna tydenni spotfeba
Optimelu s pfichuti malin 20.000 kartéon( a pro
Optimel limetkovy napoj 10.000 karténa —
prodeje obou dvou pokracuji v rastu.

Od poloviny ¢ervence 2011 byly tyto kartony
zvyhodnény ekologickym aspektem. Nové vétsi
1.5 kartony jsou vyrabény z lesklého FSC
boardu.

Baleni pro nové sektory

Uplné& prvni napoje Optimel byly uvedeny na trh
v roce 1998 a baleny do 1 | PurePak® kartona.
Vyrobek byl pdvodné dostupny jen ve ¢tyrech
raznych prichutich. V roce 2009 byly ndpoje
Optimel oZiveny 1 | Diamond® kartény, aby lépe
vypadaly v regdlech.

Rozsah napojl Optimel byl rozsifen na osm
neobvyklych odrid v 1 | Pure-Pak® kartonech
(Cervené ovoce s matou, kokos, limetka,
mango/marakuja, malina, ¢erveny grep,
jahoda/tfedefi a ananas). Uspéch byl takovy, 7e
napoj Optimel s pfichuti malin a Optimel
limetkovy napoj byly v roce 2010 uvedeny

v 500m| Diamond® karténech, idedlni pro
konzumaci na cestach. Rok 2011 nyni ukazuje
novy prelom v pfibéhu znacky Optimel a to
presunem do 1.5 | rodinného baleni.

Mate zdjem hovofit o moznostech svych oball?
Kontaktni osobou je Robert-Jan Duyvestijn

v nasi kancelafi v Holandsku;
robert-jan.duyvestijn@elopak.nl
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Norska mlékarna Q dairy ridi trh s 1.75 |
vyrobkem Lettmelk

Norska mlékarna Q-Meieriene AS byla prvni,
ktera uvedla na trh ¢erstvé mléko v rodinném
pal galonovém Pure-Pak® kartonu s velkym XE
uzavérem. Jejich Cerstvé mléko v 1.75 | karténu
bylo predstaveno 1. kvétna a “ekonomicka
velikost” obalu si ihned ziskala prizen norskych
spotrebitel(l. Vétsi uzavér pro snadné otevirani
udélal z tohoto kartonu perfektni rodinny obal.

“Toto je prvni kartdn se zakladnou o rozmérech
91x91 mm a poskytl Q dairy idealni obal pro
nabidku naseho portfélia novym trhim?”, fika
Brian Raastad, Market Unit Manager v Norsku.
“Odpovédi ze strany spotiebiteld bylo vynikajici
pfijeti, coz umoznilo Q dairy udrzet si svou

pozici na trhu a vyznamné pozvednout profil
jejich znacky.”

Hledate spravnou velikost obalu pro sviij
produkt? Pro vice informaci kontaktujte nasi
pobocku v Norsku; elopak@elopak.com
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Recyklovatelnost a obnovitelnost jsou médni
slova na dne$nim marketingovém trhu, ale
nebyly tak ¢asto pouzivané v segmentu balené
vody — az dosud. V reakci na rostouci poptavku
spotrebitelll po vice ekologickém zplsobu baleni
vody si vybrala spoleénost Woodlands Dairy (Pty)
Ltd v Jihoafrické republice 2 | Pure-Pak Curve®
kartén pro baleni nesycené vody First Choice Still
Water.

Dobré pro zakaznika, vyborné pro Zivotni
prostiedi

First Choice Still Water pouziva slogan “Radost z
piti Cisté vody — bez jediné kapky viny” a cili na
spotrebitele védomé si svého zdravi a
problematiky Zivotniho prostredi.

Vyroba probiha za poutZiti prvotfidni vody a
technologie reverzni osmadzy, vysledkem je
procisténd voda s vybornou chuti a balend
zpUsobem Setrnym k Zivotnimu prostredi . Tinus
Pretorius, generdlni feditel prodeje a marketingu
spole¢nosti Woodlands Dairy fika, “Material
pouzity v nasSich obalech od firmy Elopak pochazi
z dobie obhospodarovanych lesd — coz znamena,
Ze naSe voda je dobra pro pfirodu.” Johan de
Smidt, vykonny feditel Elopak SA, fika, “Elopak
uznava dopad obalového pramyslu na globalni
klima. Pure-Pak® kartén ma v porovnani's
ostatnimi obalovymi formaty velmi pfiznivou
uhlikovou stopu.

Kartdn je nejekologictéjsi obalovou
alternativou na trhu. Pochazi z obnovitelnych

8 elotalk 4 — 2011

Unikatni nabidka ,,obnobitelnosti“
na trhu ovladaném plasty.

Voda v kartédnech — uvédomély vybér zdkaznik(
Balena voda vykazuje obrovsky meziro¢ni nar(st, ale vétSinou je balena
v plastovych lahvich. S tim kontrastuje nesycena voda First Choice v ‘Maxi’

Pure-Pak Curve® karténech z Jihoafrické republiky, prvni voda v kartéonovych
krabicich v této zemi - unikatni vybér na trhu ovladaném plastovymi lahvemi.

zdroj(, je recyklovatelny a ma az 3x lepsi
uhlikovou stopu nez plastova lahev.” U 2 |
Pure-Pak Curve® kartonu maji také zakaznici
vyhodu v podobé snadnéjsi manipulace

s 29 mm velkym uzavérem Elo-Cap™ UP.
Maloobchodni cena pro First Choice Still Water
je ZAR 8.49 a distribuovan je nechlazena.

Woodlands Dairy (Pty) Ltd. Ma jiZ predchozi
zkusenost s firmou Elopak z dodavek
Pure-Pak® obali
pro Cerstvé mléko
s prodlouzenou 4
trvanlivosti e
(ESL).

Pro vice informaci navstivte:

pripadné kontaktni osobou je Johan de Smidt v nasi
jihoafrické kancelafi
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Zivotni prostredi - update

>

Generalni feditel WWF Norsko
Rasmus Hansson

V bfeznu usporadal tym
zaméstnancu firmy Elopak z
oddéleni pro Zivotni prostredi
setkdni, kam pozval klicové
zainteresované subjekty a své

kolegy, aby se sesli mimo Oslo.

Setkdni formulovalo nasi
strategii pro novou éru

udrzitelného rozvoje. Pfitomny

byl generdlni feditel WWEF,

Rasmus Hansson, ktery hovoril s

Elotalkem o svych dojmech ze
setkdni, o radikalni strategii
firmy Elopak pro rok 2020,
environmentalnich cilech

rozbouri se hladina s vami

Elopak a WWF Norsko prozkoumavajl moznosti

WWF

a o tom, jak dudlezita je role
podnikdni pro budouci Zivot na
Zemi.

Proc¢ rozboufit hladinu?
“Pokud nerozboufite hladinu,
pak se stane v Zivotnim
prostiedi néco, co rozboufi
hladinu s vami”, fika Rasmus
Hansson. “Neni pochyb o tom,
Ze toto musi udélat kazdy.
Pokud to mate pod kontrolou
nebo ne, néco nebo nékdo
rozboufi vasi hladinu. Je to
"obvykly podnikatelsky”
pristup, ktery vytvari rozsahlé

problémy a kterym jako planeta

Celime. Nejslibnéjsi strategii je
nalézt alternativni moznosti
podnikdni a to je to, ¢im se
Elopak Fidi.

Produktové & obchodni novinky

“Pokud nerozbourite hladinu —

44

”Nase planeta je sI02|ta ama blologlckou rozmanltost proto potrebUJeme
rozSifit nase povédomi a zkuSenosti do dalSich oblasti, kterych se jako firma
dotykdme - napf. vody, vyuzivani pldy, ovzdusi, dopravy a Zivotniho prostiedi,”
fika Sveinar Kildal, reditel firmy Elopak pro Zivotni prostredi. “Jednani v Oslu
“nastartovalo” toto nové mysleni a nasi strategii “Rozboufit hladinu”.

for a living planet”

“V norské pobocce WWF mame
dobrou spoluprdci s mnoha
podniky, ale toto je poprvé, co
jsme byli tak pfimo zapojeni do
partnerské strategie a
dlouhodobého planovani. To je
presné to misto, kde WWF chce
byt, "dodava Rasmus.

Reditel firmy Elopak pro Zivotni
prostiedi Sveinar Kildal vysvétlu-
je radikalni pfistup. “Podpora v
rdmci spolecnosti dosdhnout
naseho prvniho cilu na snizeni
CO2 o0 15% na konci roku 2010
bezpochyby zménila nase
chovani. To také rozsifilo nas
zamér na dalsi dllezZité otazky,
jako napf. snizeni emisi, kontrolu
odpadu a Usporu energie.
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“Ohromen a povzbuzen”

“Byl jsem ohromen a povzbuzen
tim, Ze jsem mohl byt mezi
predstavenstvem a manazery,
ktefi maji dobré, konkrétni
ambice a pro tuto dobu
vyznamné prinosy. Nejvice
povzbuzujici bylo “ovéreni
reality” nabidnuté finan¢nimi a
technickymi ¢leny skupiny, ktefi
jasné ukazali, Ze to nejsou jen
vzdusné zamky a stoji nohama
na zemi. Byt pragmaticky je
velmi dllezité, pokud Celite tvari
v tvar realité zmény klimatu.
Kazdy si polozil spravné otdzky,
které nas

s dlivérou posunuly vpred”,
vyjadfuje Rasmus.

Kontrola reality — stav Zemé
Pochopeni redlnych zmén,
kterym Celime, je dilezZité.
Rasmus vysvétluje. “Lidstvo
méni zakladni fyzikalni
predpoklady, Ze Zivot na zemi se

10 elotalk 4 — 2011

prizpUsobil — vytvarenim
novych vyzev. Nicméné
spolecnost, politici a
podnikatelé vainé podcenili
dopad zmény klimatu. Lidstvo
ma dusevni vyzvu v rozpozndani
a pochopeni, ¢emu celi. Pokud
toto pfijmeme, miZeme
zménit nase zaméreni na
zménu klimatu, kterd je
extrémné silnd a misto toho
zacit planovat, jak se tomu
vyhnout.”

Podle Rasmuse jiz vidime
fyzické dopady zmény klimatu
- napf. povodné a tézka
onemocnéni zpusobujici
miliéndm lidi velké utrpeni.
Soucasné a predpokladané
Udaje o emisich nas zafazuji
na cestu, ktera je védci
oznacovana jako pfijatelna.
Kdyz se vlady a Kodarska
dohoda zaméfily na 2%

@JSGrove.com/WWF-Canon

globalni oteplovani, védci
pocitaji, ze skutecnost sméfuje
ke 4% a katastrofalnim
nasledkim.

Nicméné, dobrou zpravou tvari
v tvar tomuto alarmujicimu
dlkazu je, Ze existuje i mozny
pozitivni dikaz rychlé a
radikdIni zmény spravnym
smérem.

"Jak vime z mnoha studii,
véetné téch z WWEF, je zcela
mozné poskytnout celému
svétu potiebnou energii a to
udrzitelnym zptsobem.

I s dnesni technologii, kterou
mame, toho mze byt
dosaZzeno do roku 2050”,
ilustruje Rasmus. ”Je to
technicky, ekonomicky a
politicky mozné. Nicméné,
realizace je véci politické vile.”

Produktové & obchodni novinky
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“Zména prijde,” fika
Rasmus. “At uz se
sami zménime nebo
jsmé nucenli’se
zménit,\vSechho.zalezi
natom, jak ted’
rozboufrite hladinu.”

“Business ma velmi velky
potencial pro poskytnuti tohoto
feSeni, protozZe jeho kapacita

pro zménu je rychlejsi, nez ta
politicka. To, co déla business, ma
velky vliv a kdyz se firmy budou
chovat jako Elopak, efekty jdou
daleko nad rdmec svych cil(.”

Vidéli jsme, Ze svét jde zménit
pres noc

Radikalni globalni zména mize
byt vidéna na svétovych
udalostech, rika Rasmus. Dva
konkrétni pfipady jsou finanéni
zachranné balicky na zachranu
americkych bank ndsledované
krachem v roce 2008 a
katastrofickou tsunami, k niz
doslo v Japonsku.

“V USA zachranily financni balicky
bankovni systém v takovém
méfritku, Zze den pred tim se o tom
nikomu ani nesnilo,” vysvétluje
Rasmus. “Ale stalo se a ukdzalo
to, Zze kdyz je néco skutecné
nezbytné, tak lidé dokazou udélat
velké véci velmi rychle. Pokud by
akce takovéhoto méftitka,
rozhodnuti

a rychlosti byla pouZzita na zménu
klimatu, mohlo by to témér
vyresit cely problém.”

Devastaci, kterou zpUsobila
vlna tsunami vyvolana silnym
zemétresenim, které zasahlo
severovychodni Pacifik a
pobrezi Japonska v breznu
tohoto roku, byla pravdépo-
dobné nepredstavitelna. “Ale
stalo se,” opakuje Rasmus.

“A tato katastrofa zpusobila
pfes noc zménu némecké
energetické politiky, kdyz
tsunami zasahla nuklearni
elektrarnu ve Fukushimé.”

Jadru naklonéné Némecko,
jeden z dominantnich narod(
svéta, se rozhodlo opustit své
jaderné zdroje a prejit k
udrzitelné zelené energii.

Proc radikalni zména? Pro
zivot nasich déti na Zemi
Béhem poslednich 50 let se
populace na nasi planeté
zdvojnasobila. Od roku 1920
se ztrojnasobila a nyni je na

7 miliardach. “Rostouci
populace ujida zdroje této
planety. Od roku 1950 jsme
ztratily polovinu svétovych
lesd. Pfi tomto tempu, se
pfiroda jak ji zname, ztrati
béhem nékolika desetileti.
Pokud nezménime nase
zachdzeni s pfirodou, budeme
Celit mimochodem obrovskému
problému s pitnou vodou.
Samoziejmé, lidé se pfizpusobi,
ale Zivotni standardy

v porovnani se soucéasnosti
budou velmi nepfijemné a
Spatné — a to neni dobré

pro nase déti.”

Produktové & obchodni novinky

Toto, fika Rasmus, mUiZe byt
zastaveno. Vidéli jsme na
silnych pfikladech, Ze lidé a
priroda mohou Zit v harmonii a
to je i soucast mise WWF.

Obnovitelnost je jediné feSeni
“S vyhledem na 9 miliard lidi
sdilejicich tuto Zemi, je obnovi-
telnost jediné feseni”, fika
Rasmus Hansson. “Zdroje jsou
omezené. Neni tu jina alterna-
tiva nez recyklace, ackoliv v
zdpadni spolecnosti za posled-
nich 40 let vzrostla mira
recyklace, neni to nic proti
rozvojovym zemim, kde lidé
oCekavaji lepsi Zivotni styl a
tento zavod maji ve svych
rukou. Lidstvo ma zde délat
svoji praci tak, ze dnesni
recyklace a obnovitelnost
pomlze zitiku.”

FSC funguje, ale je potieba byt
lepsi

Certifikace lest pomoci FSC
(Forestry Stewardship Council)
je velmi dobry systém
kombinujici socialni, environ-
mentalni a sprdvné obchodni
elementy, doddva Rasmus.
“Podobné certifikacni systémy
se osvédcily v rybolovu pomoci
MSC (Marine Stewardship
Council). Ackoliv mlize byt
udélano mnohem vic! FSC je
vyborny priklad dominového
efektu pozitivnich podnikatel-
skych iniciativ, nicméné musi
probéhnout vice certifikaci a
standardy musi byt zvySeny
tak, aby bylo udrzitelné
vyuzivani pfirodnich zdroja.”
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Partnerstvi s WWF bylo uzavieno na dalsi 3 roky

Elopak neddvno oznamil, Zze byla uzaviena nova tfileta smlouva

s WWF Norsko. “Pokracuje stavajici smlouva podepsana

v roce 2008 o partnerstvi mezi firmou Elopak a WWF na ochranu
klimatu. Podle Hanssona Rasmuse bude spoluprdce vice zamérena

na klima, biodiverzitu a lesni hospodafrstvi. “Toto partnerstvi je vyzvou
pro Elopak a WWF! Elopak pfinasi takové vysledky, Zze musime posilit
nase jednani. Samoziejmé jsem velmi rad, Ze jsme obnovili s firmou

Elopak smlouvu a partnerstvi bude pokracovat.”

Pro vice informaci o iniciativach firmy Elopak v oblasti
zivotniho prostredi prosim kontaktujte Feditele

pro Zivotni prostredi Sveinara Kildala;
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Facelift znacky

Pro kypersky ekologicky sortiment

Produktové novinky

jogurty a syr haloumi.

“Charalambides bio”
byla prvni Cerstva
ekologicka rada svého
druhu, ktera pfisla do
kyperskych chladicich
boxU. Rok 2011
zaznamenal rozsireni
znacky spolu s obnove-
nou marketingovou
kampani. Ty maji podpo-
rovat ndvrat k pfirodé a
tradi¢nim zpUsoblm
hospodareni, pficemz se
soustfedi na mnoho
vyrobkl s kazdodennimi
nutri¢nimi hodnotami.
Posledni televizni
reklama “Na farmé s
dédeckem” poutzila
slogan “Nechte pfirodu postarat se o vas”

a ukdazala idylickou krajinu, kde sedi dédecek a
vysvétluje svému vnukovi zplsob vyroby mléka

za jeho ¢asu. Popisuje, jak se zvifata krmila
pfirodni cestou, ¢imz vznikne nejcistsi,
nejzdravéjsi a nejvyzivnéjsi mléko — stejné tak,
jak to dnes déla Charalambides se svym “Bio”
mlékem. Bio Cerstvé kravské a kozi mléko

od Charalambides je baleno do svéze
vypadajicich 1 | oball Pure-Pak® s uzavérem.

Moderni a tradi¢ni vyhody

Reklama byla poprvé odvysilana 10. inora 2011
a byla natocena na ekologické farmé Santa Maria
v oblasti Ksiliatou na Kypru. Unikatni scenérie,
krdsna kamera a hlas dédecka jsou navrzeny tak,
aby divak zavzpominal na “staré dobré ¢asy”. Ty
posiluje i samotné pojeti znacky Charalambides,
Produktové & obchodni novinky

Na zacatku uvedla firma Vivartia Cyprus na trh sv(j sortiment ekologického koziho
mléka. To bylo tak uspésné, Ze bylo doplnéno o sortiment z kravského ekologického
mléka — obé pod ndzvem “Charalambides bio”. Vyrobky zahrnuiji ¢erstvé mléko,

kterd je tradi¢ni a davéryhodna, z cehoz maiji
radost Kypfané z generace na generaci. Mléko
pouzivané na tyto cerstvé produkty je obhospoda-
fované ekologicky, respektujici pavodni Zivot
zvirat a jejich potireby — pozitivné pfispiva k
Zivotnimu prostiedi. Cely sortiment je certifikovan
Uzemni asociaci, sledovan p¥isnymi kontrolami
organizace Lacon Institute a fidi se specifikacemi a
pravidly EU. Celd produkce a prisady pochazeji

z ekologickych farem na Kypru z oblasti Potamia,
Santa Marina a Psimolofou, certifikovanych

v ramci evropskeé certifikace kvality.

Podpora zdravi déti

Prostfednictvim kampané “Zdrava vyziva — zdrava
snidané” se znacka Charalambides podili také na
amu, Rodicovské

podpore Skolniho zdra
asociace a Kyperské
dietologické a
vyZivové asociace.
Cilem je zlepsit
stravovaci navyky
déti a v kone¢ném
dlsledku snizeni
détské obezity.
Charalambides
pomaha nékolika
Skoldm podporu-
jicich zdravou
stravu nabidkou
ekologickych
mlécnych vyrobkl a letakl vysvétlujicich

mladym lidem nutri¢ni a environmentalni vyhody
ekologické produkce.

—

Vice infomaci poskytne Lydia Syrmaidou

z nasi kancelare v Recku.
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Prezentace spolecnosti Elopak
Na World Juice

Elopak je opét hlavnim sponzorem svétové konference World Juice, konané

od 3.10. do 6.10. ve Spanélském Madridu. Ta se kona v budové NH Eurobuilding
v centru Madridu a 16. svétova konference je povazovana za svétovou jednicku
v oboru dZus(. Toto férum pfitahuje zajem vedoucich predstavitell pramyslu,
inovatoru a osobnosti z celého svéta.

Letosni program konference byl nové zaméren na vétsi

dliraz pti vyrobé surovin a trendy v souladu s klicovymi World J u ICE l I
mezinarodnimi problémy. Vice se zaméfi i na spotifebni v

trendy, prileZitosti k ristu a otazky tykajici se konsolidace na trhu s dZzusy, komunikacni technologii

nabidky a poptavky (NFC), praktické naroky na trhu s dZzusy a marketingové vyzvy na nasycenych trzich.

Na programu verejné vystoupi pfedstavitelé prednich svétovych znacek a vyrobcd, jako jsou napf.
Coca-Cola Company, Gerber Emig, PepsiCo a Welch's.

Pro registraci své Ucasti na této udalosti kontaktujte mistni pobocku nasi firmy nebo navstivte
www.worldjuice.com.

Elopak je potésen, Ze muze byt hlavnim sponzorem této vyznamné svétové udalosti a bude prednim
vystavovatelem s hlavnim stankem, ve kterém pfivita své zakazniky a delegaty s jasnym sdélenim - chytré
baleni od sebe odlisuje produkty s dZusy. Kromé nasi literatury a vzorku vlastnich vyrobkd tam budeme mit
rovnéz vzorky od nasich zakaznikl z celého svéta, aby bylo moZné je poznat a ochutnat. A to véetné
ocenénych vyrobk( od Grove Organic Fruit Co.

Skutecné silené ovocny a ekologicky —
Grove preradil na globalni stupen

S novou znackou a designem ocenéného obalu  napojli ve Velké Britanii. Znacka byla zaloZena

nyni anglickd dominantni sila v segmentu v roce 1994 jako Grove Fresh, coz byl prvni
organickych dZusl buduje svou znacku organicky dZus ve Velké Britanii a vidy byla

v Evropé. Generalni feditel spolecnosti Grove hybnou silou v sektoru. Od roku 2007 je

Fresh Ltd. David Patmore hovofil s ¢asopisem vlastnéna spole¢nosti Wellness Foods Limited.
Elotalk o tom pro¢ prlimysl musi podporovat Grove si spolu se svymi nejvétsimi rivaly, coZ jsou
udrzitelné zemédélské metody, poskytnout privatni maloobchodni znacky, udrzuje 50% podil
fantastickou kvalitu produkt( a zaméfit se na anglického trhu v hodnoté 7.5 milidnu £. “Kdyz
jasnéjsi ekologicka sdéleni. Spole¢nost Grove prodejci na zacdtku 21. stoleti zaplnili mezeru na
Organic Fruit Co. je vedouci znackou trhu a presunuly ekologické vyrobky do hlavniho

v segmentu 100% organickych ovocnych $tdva  proudu, tak Grove zrychlila svij rist a rychle
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nasledovalai vlastni znacka,” vysvétluje David
Patmore. “Béhem recese avsak ubylo prémiovym
znackam misto v regdlech a chlazenym
organickym $tavam klesl mezi lety 2007, 2008 a
2009 mezirocni prodej o0 20%. | pres snizujici se
pocet zdkaznik( se ovsem zvysila frekvence
“ekologicky vérnych” nakup(.

Jadro ekologického zakaznika Grove

Avsak ani Grove nemohl uniknout SirSim
globalnim ekonomickym trendiim a poklesl spolu
s ostatnimi trhy prémiovych dzZusu, ale dilezité
je, Ze si Grove udrzZel svUj trzni podil. “Nase data
ukazuji, Ze nasi zakaznici jsou ndm z vice 80%
vérni, kdy znacka Grove je soucasti tydenniho
nakupu. Témér vsechny maloobchodni prazkumy
ukazuji, Ze Grove je €. 1 v loajalité svych
zédkaznikd, pokud jde o chlazené ovocné stavy,”
doddava David.

Kvali uspokojeni poptavky ze strany vérnych
zakaznik( a ziskani novych spotrebitell, prodélala
znacka v roce 2009 vyznamnou zménu. Pod
zménénou znackou uvedla zaroven Grove
Organic Fruit Co. na trh rGizné druhy obsahujici
tradi¢ni limonadu, snidafiovy dZus a nové ovocné
dZusy.

“Spotrebitelsky prizkum nam ukazal, Ze musime
zménit sdéleni znacky,” fika David. “Potfebovali
jsme mluvit s lidmi, ktefi chtéli zdravy Zivotni styl.
Nova znacka vyzyva spotiebitele k zapojeni do
ekologického programu, protoZze Grove rozumi
tomu, co pfiroda vi nejlépe! Podstata znacky

Produktové & obchodni novinky
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prosté Cerpa zakaznikovi vyhody bio ovoce — to
ddva vasemu zZivotu skutec¢nou ovocnou vitalitu.”

Ustifednim bodem zmény znacky byl novy design
obalu a spole¢nost Grove Uzce spolupracovalas
Elopakem, aby vytvofily to, co je dnes vitéznym
obalem. “Grove pouzivala 1 | karton Pure-Pak® uz
od zacatku. Vidime obal a design obalu jako klicové
role pro odliSeni znacky. Nicméné, se zménou
znacky se uloha karténu stala nedilnou soucasti
naseho rlstu! UZite¢né bylo i vyutziti celé plochy
karténu k vypravéni pfibéhu znacky. Kombinace
vyjimecné barvy a zplsob tisku ucinily obrovsky
rozdil v celkovém povédomi a vnimani znacky,”
vysvétluje David.

Velmi pfirodni ovocny design napfic celym
portféliem, vyrabény v Uzké spolupraci s firmou
Elopak, povysil znacku Grove mimo anglické
koteny do Spanélska, Francie, Holandska a mnoha
dalsich vyznamnych evropskych trh.

Na globalni trovni

Nase pfisti vydani Elotalk €.5, zaméfené na dZusy,
bude obsahovat pfibéh promény znacky Grove a
ocenéni vitézného karténu. Nyni, jakozto nova
mezindrodni znacka, se Grove zucastni konference
World Juice 2011 konané ve Spanélsku, co? byl i
prvni evropsky trh, kam Grove vstoupila. Elotalk
pozadal Davida Patmora o jeho pohled na hlavni
klicové problémy celosvétového trhu.
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Rika: “Vidy je dlleZité diskutovat o spotiebnich
trendech, ale stejné tak je dulezité vzit v dvahu
vhodny program trvale udrzitelného hospodareni,
vSechny nase spotrebitele a ptinosy pro Zivotni
prostfedi. Pomérné dost “uvazujicich odbératel’”
mélo obavy z bezpecnosti potravina z nékterych
zpUsobl hospodareni; celosvétoveé rostouci
poptavka po organickych vyrobcich bude
znamenat potrebu vice plady pro ekologické
hospodareni— za predpokladu zvladnutelnych
materidlnich nakladd.

“\ kazdé produktové radé je dulezité nabidnout
narocnéjsim zakazniklim pfirodni nebo bio
produkty, abyste zabranili jejich odklonu od dzusu
nebo k jinym moZnostem rodinnych napoja.

Rizeni téchto materialnich nakladd na pfijateln&jsi
uroven by znamenalo pro vice spotfebitell
snadnéjsi rozhodovani. To by zrychlilo rast

v prémiovém segmentu i trhu jako celku. Inovace
je samoziejmé velmi dalezitd, ale to by bylo na
delsi povidani, nebot zahrnuje Sirokou skalu
nazord. My v Grove véfime ve vyrovnané
nastupujici trendy a chuté, spolu s bezpecnosti
potravin.”

Pro vice informaci navstivte
nebo kontaktujte Grove na Facebooku. Dalsi

informace poskyte i Petra Decker v nasi némecké
kancelari;
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19. fijna v Bruselu.

Tato udalost byla uspofadana kvali svétovému
Zivotnimu prostredi a ¢elni predstavitelé z oblasti
vyroby potravin se sejdou, aby diskutovali o vyzvach,
kterym Celi potravinovy a napojovy primysl se
zvlastnim zamérenim na dvé hlavni otazky:

- Mohou byt spole¢nosti podnikajici v potravinarstvi
ekonomicky Zivotaschopné a pritom pusobit
ohledem na ochranu a zachovani Zivotniho

prostifedi?

- Mohou potravinarské podniky splnit poZzadavky
zakaznikd po udrzitelnych vyrobcich za pfijatelnou
cenu?

Pfedndsejici a delegati na konferenci odrazi nejvyssi
uroven primyslu a politiky, véetné Svétového fondu
na ochranu prirody (WWF), poslanct EP, nevladnich
organizaci, Evropské unie a Evropské rady pro
informace o potravinach (EUFIC). ,PoZadavky na
udrZitelnou vyrobu a spotfebu potravin jsou kritické

Produktové & obchodni novinky

Elopak se pripojuje
k celosvetové debaté

Reseni je potieba kviili udrzitelné spotrebé

Elopak se letos v Fijnu zucastni celosvétové ekologické diskuze o udrzitelnych
zdrojich. Jako ¢len Aliance pro ndpojové kartény a Zivotni prosttedi (ACE) bude
spolecnost Elopak zastoupena na Féru o udrzitelnych zdrojich, které se kona

problémy a je tfeba je fesit na této urovni, abychom
stanovili nezbytna opatfeni k feseni vyplyvajicich tlakl
na suroviny a ocekavani potravinarského priimyslu”,
vysvétluje Sveinar Kildal.

ACE spojilo sily s Birdlife Europe v otazce lesni
biodiverzity

ACE a BirdILife Europe vytvofily dllezitou alianci, aby
pomohly pfi feSeni problému biologické rozmanitosti v
severskych lesich. Spoluprace na projektu znamenala
spojeni Mezinarodniho roku biologické rozmanitosti
(2010) spolu s Mezinarodnim rokem lest (2011) a
zdUraznila, Ze v poslednich nékolika letech se
biologickd rozmanitost a ochrana lest spojily v hlavni
bod jednani o Zivotnim prostredi.

“Vedouci Uloha lest v otazce biologické rozmanitosti
je nyni Siroce uznavana,” fika Christian Verschueren
z ACE. “
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”U¢inna reakce na tuto vyzvu vyzaduje spoleéné usili
mezi zuc¢astnénymi stranami a to je v tomto duchu
partnerstvi ACE s Birdlife na projektech biologické
rozmanitosti.”

Ukazatele biologické rozmanitosti lesti

Vzhledem k tomu, Ze ptaci jsou jedinym skupinovym
druhem s dostate¢né rozsahlymi a pravidelné
sbiranymi daty, jsou daleZitym ukazatelem biologické
rozmanitosti. Proto si tento kli¢ovy projekt klade za
cil vyhodnotit citlivost evropskych lesnich ptakd jako
indikatort zmén v lesnim prostiedi.

Prostfednictvim komplexniho posouzeni jejich
pfirozeného prostredi, hnizdéni a krmeni v rliznych
fazich jejich Zivotniho cyklu a v rdznych obdobich
roku, bude projekt hodnotit udrzitelnost lesnich
stanovist.

Jak FSC lesy prispivaji k ciliim biologické
rozmanitosti

V soucasné dobé neni dohodnuty systém pro méreni
vlivu certifikace FSC v oblasti biologické rozmanitosti,
proto existuje jen malo posuzujicich dat, jak FSC
pfispiva k zachovani biologické rozmanitosti.

Druhy projekt této aliance (ACE) ve spolupraci se
Svédskou univerzitou zemédélskych véd, Skolou pro
oblast lesniho hospodafstvi a Fakultou lesnich véd
(SLU) bude provadét pilotni zkousky. Projekt
realizovany ve Svédsku ma za cil vyhodnotit G¢inky na
biologickou rozmanitost diky certifikaci FSC, pokud jde
o dvé oblasti:

1) Pozadavky narodnich standard(i FSC
2) Celkové dopady

“Tento projekt zaplni ndpadnou mezeru v celkovém
vyzkumu, ktery posuzuje, jestli FSC certifikace
podporuje zakladni cil zachovani biologické
rozmanitosti,” fika Sveinar Kildal. “Tésime se, ze
budeme soucasti této iniciativy a ziskame dUlezita
data, abychom mohli rozvijet FSC standardy a postupy,
které poskytuji nejvétsi pozitivni dopad.”

Pro vice informaci o angazovanosti firmy Elopak
v otazce Zivotniho prostredi prosim kontaktujte

reditele pro Zivotni prostredi Sveinara Kildala:
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prodejen po celé zemi.

Kartény obsahujici mléko od Alfoldi Tej Kft. byly
ilustrovany fotkami pohfeSovanych déti s uvedenim
jejich jména, véku, data zmizeni a spolecné s nimi i
telefonnim ¢islem pro ozndmeni jakychkoliv
informaci.

Védoma si vyznamu spolecenské odpovédnosti, byla
spolecnost Alfoldi Tej Kft. prvni mlékdrnou v
Madarsku, ktera vyuzila obalu na podporu této
klicové kampané. Iniciativa s karténem na mléko ma
impozantni bilanci v USA, odkud tento napad
pochazi. V ramci této kampané a navazného
Svétového dne pohteSovanych déti bylo 25. kvétna
béhem “Noci tisice luceren” vypusténo tisice luceren.
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Pomoc na kartonu

Mad'arska mlékarna podporuje patrani po ztracenych détech

Na podporu madarské kampané na patrani po ztracenych détech byly potistény
statisice 1 | obal(i Pure-Pak® se slovem “POMOC!” a distribuovany do obchodl a

Elopak v Madarsku je hrdy na to, Ze mlze byt

soucasti této kampané a podpofil Alféldi Tej Kft.
bezplatnymi navrhy obal( a flexibilnimi reSenimi tisku,
umoziujici tisk fotografii pohfeSovanych déti na
kartony. Dikazem Uspéchu
tohoto projektu je fakt, ze
v ramci této kampané byly
dodatecné objednany dalsi
vice nez tfi miliony kartéon(.
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Pro vice informaci o kampani a tomto
kartonovém projektu prosim kontaktujte Gabora
Pesztericze v nasi kancelafri v Madarsku;
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40. vyroci znacky Bioland

slavi Ctyricaté vyrodci.

—~—
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Organické mléko pochdzi vyhradné

z ekologickych farem z Cerného lesa a ze
sousednich region(l udoli Ryna a Kraichgau,
které pracuji podle pfijatych ekologickych
smérnic z rznych oblasti - ty zahrnuji napf.
zpUsob zemédélské vyroby a krmiva pro
zvirata. Mléko je v mlékarné shromazdovano
zcela oddélené a zpracovavano podle pfisnych
ekologickych predpisu.
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Po pFisnych nezavislych testech provadénych némeckou spotrebitelskou asociaci
Stiftung Warentest bylo ekologické cerstvé mléko Schwarzwaldmilch (s obsahem
tuku 1.5%) hodnoceno v poslednich testech jako “Dobré”. Toto mléko je uz dalsi
ekologickou znackou balenou do oball od firmy Elopak uvedenou na trh pod
hlavickou némeckého nejvétsiho sdruzeni ekologickych zemédélct — jako Bioland

Organické mléko Schwarzwaldmilch
jde pod mikroskop

40 let némeckého ekologického zemédélstvi

s Bioland

V srpnu 2011 oslavila nejvétsi asociace
ekologického zemédélstvi v Némecku Bioland
Ctyrficatévyrociv Cele zemédélstvi. Spole¢nost
zalozilo v roce 1971 dvanact Zen a muz(i na Upati
Svabskych Alp v Badensku Wiirttembergsku.
Plvodné byla organizace znama jako “Bio
gemise e.V” (Obcanské sdruzeni pro ekologickou
zeleninu), v roce 1978 se prejmenovala na
Bioland a stala se dne3ni asociaci ekologického
zemédélstvi. Dnes znacka “Bioland” zastituje vice
nez 5.500 péstitell a pres 900 zpracovatelskych
partnerl napfic¢ celou zemi, ktefi hospodati v
souladu s predpisy o ekologickém zemédélstvi a
zpUsobem Setrnym k pfirodé. Je to nejvétsi
asociace ekologického zemédélstvi v Némecku.
Produkty opatrfené znackou Bioland v obalech od
firmy Elopak vyrabi spolec¢nosti Uplander a
Schwarzwaldmilch.

Vyroba i cely cyklus zpracovani jsou
pravidelné provérovany nezavislymi,
celostatné uzndvanymi organy. Ekologické
Cerstvé mléko Schwarzwaldmilch je plnéno
do 11 Pure-Pak® kartoni a to v polotuéné
varianté (obsah tuku 1.5%) a plnotucné
(obsah tuku 3.5%). PInotucné ekologické
mléko (3.5% tuku) je také dostupné v 500 ml
Pure-Pak® obalu.
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Zajisténi ptivodu némeckym spotiebiteldm. Oblast Cerny les

Spoleénost byla zaloZena roku 1930 jako se svymi hlubokymi ddolimi a strmymi svahy
druzstevni mlékdrna znama pod ndzvem charakterizuje Zivot tamnich farmar( a druh
"Breisgaumilch”, obchodni znacka hospodarskych zvirat.

Schwarzwaldmilch byla pfijata az v roce 2010, Tady, kde se kravy pasou na Cerstvych

aby pfimo komunikovala povahu svych loukach v malebném prostredi je Uspésna

regionalnich vyrobku a ujistila spotrebitele o své  souhra mezi krajinou, zviraty a lidmi. Laska a
kvalité i pdvodu. Pfiblizné 1.400 rodinnych farem péce rodinnych farem z Cerného lesa pfispiva

vyrabi mléko, které je zpracovavano ve k vytvoreni tohoto vysoce kvalitniho mléka —
spolupraci s mlékarnou ve Freiburgu a to véetné na tak dobré Urovni, jak prokdzala némecka
ocenéného Bioland mléka. spotrebitelska asociace.

Nazev "Schwarzwaldmilch" pfinasi velmi
Fivotaschopny obraz hodnot a filozofii mléka a Pro vice informaci kontaktujte Astrid Nascher
mlécénych vyrobkU - zobrazuje svéZest,

jedinecnost, charakter a regionalitu nejen

v nasi némecké kancelari ve Speyeru:

Kase prichazi do obalu Pure-Pak

Kase je potravina, ktera neni casto vidét v karténech, ale v Holandsku do nich byla
nedavno prevedena.

zméné formatu. Cilem bylo jasné v regdlech
upozornit na tuto zménu a poucit spotiebitele
0 zméné formatu baleni z plastu na papirovy
kartén. Prodeje 120.000 karton( tydné byly
prekonany... Po pfechodném obdobi byl v
kvétnu 2011 uveden do obchod{ novy 750 ml
Pure-Pak® kartdn se svézim vzhledem znacky.
Znacka pouziva slogan, ‘Dlvéryhodna,
Holandskd, Lahodnd’ a pohrava si s historii
zemé a faktem, Ze nékolik generaci zdarné
Skala znacky “Pap” od FrieslandCampina vyrostlo na chuti kaSe. Kromé toho jsou podél
prichazi v péti variantach; ryze, mouka, znacky odkazy na oblibené tradi¢ni aktivity, jako
je€men, ovesna mouka a krupice. Na trh je uva- jsou napf. brusleni na kanalech a jizda na kole,
déna jako idealni snidané a/nebo mizZete sina  dale jsou zdlraznény mnohé typické

ni pochutnat coby dezertu ¢i svaciné. Tento charakteristiky Holandska véetné nejvétsiho
sortiment byl plvodné balen do 1 | plastovych ~ umélého jezera v zapadni Evropé s jejimi
kelimkd. V bfeznu 2011 bylo stavajici balenido  prehradami, hrazemi a niZzinami.

plastovych kelimk( nahrazeno do¢asnym
750ml Pure-Pak® karténem. Tento do&asny Kontaktni osobou pro poskytnuti vice informaci je
kartdn mél na sobé vyobrazen stary plastovy
kelimek a na predni strané bylo vysvétleni o

Robert-Jan Duyvestijn v nasi kancelafri
v Holandsku;
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Dominikanska republika
investuje do své budoucnosti

Program skolniho miléka slouzi milionim déti

Pro milidny déti v Dominikanské republice pochazi hlavni zdroj vyzivy z vladniho
Skolniho snidafiového programu, ktery zaéal v sou¢asné podobé v roce 1996.
Prabéh je plné financovan vlddou Dominikanské republiky pres ministerstvo
Skolstvi a program nabizi priblizné 1.2 miliénu porci ochuceného mléka a chleba
vsem détem z verejnych Skol az do osmého stupné.

Jedna se o bezplatny skolni vyZivovy program,
ktery se zabyva vyzivou déti. Marco Cabral,
Senior Commercial Manager firmy Elopak v
Dominikanské republice vysvétluje: “Jejim
Ucelem je poskytnout studentiim podstatnou
¢ast dennich vyZivovych pozadavkd, z nichz
mnozi pochazeji z nejchudsich dominikanskych
rodin a ktefi by jinak nemohli dostat snidani
nebo jidlo podobné nutriéni hodnoty. Bezplatné
jsou poskytovany tak dlouho, dokud student
chodi do $koly. Ctyfi z nadich hlavnich zakaznikG
jsou velmi zainteresovani v tomto programu,
ktery je jednim z nejvétsich socidlnich
programu organizovanych dominikanskou
vladou.”

Cty¥i mlékarny poskytuji denné 500.000 davek
mléka v 8 oz. Mini karténech a Standard
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Pure-Pak® kartonech o velikosti pdl pinty,
pochdazejicich z vyrobniho zavodu firmy Elopak
v Dominikanské republice, Impresora del Yaque,
C. por A.

Dobré milékarské partnerstvi

Mlékarna Leche Fresca, S. R. L. ze Santa
Dominga vyrabéla jiz od roku 1996 skolni
ochucené mléko v 8 oz. Mini Pure-Pak®
kartonech v dennim mnozstvi 170.000 ks a
sice s prichuti ¢okolady, vanilky, pomerance a
ananasu. Mlékarna je vasnivy zastance
programu, do kterého se zapojila hned na
zacatku. “Je to socialni aspekt tohoto
programu, ktery je dalezity kromé samotné
vyZivy. Dostane se na miliény déti denné a pro
mnoho z nich je to jediny zdroj zdravé vyZivy,
kterou maji.” fika Miguel Contreras z Leche
Fresca.

Jeji sousedni mlékarna Bebidas del Caribe, S. A.
také podporuje program a produkuje 150.000
ks 8 0z. Mini Pure-Pak® a Standard Pure-Pak®
kartonl Skolniho mléka s prichutémi cokoldda a
vanilka a to v obou formatech oball. “Bebidas
byla pfizvana do programu skolniho mléka v
roce 2009 s cilem stat se dodavatelem a to diky
jeji reputaci s dobrou produkci a kvalitnimi
produkty, kterd se vybudovala pred 20 lety pfi
vyrobé mlécnych produktl a dzus(,”
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fika Dimitri Handal z Bebidas del Caribe.

Regionalni mlékarné Maria, S.A., byla
nabidnuta ucast k dodavani Skolniho mléka
do snidanového programu v roce 2000. Bylo to
diky vynikajici povésti kvality ze svého trhu na
severovychodé zemé&, kam dodava dzusy,
mlééné produkty a balenou vodu v lahvich.
Nyni doddva pres 111.000 ks porci Skolniho
mléka v 8 oz. classic a standard Pure-Pak®
obalech s pfichuti ¢okolady, jahody a vanilky.
“Je to skutecné poZzehnani byt soucasti tohoto
socialniho programu, jelikoZ poskytujeme
skvélou nabidku vyZivy pro nejchudsi déti

v nasem regionu”, fika Enrique Gonzalez

z Maria, S. A.

V roce 2010 byla ptizvana k doddvkam

do programu Skolniho mléka v jihozapadni
oblasti i dalsi regionalni Mlékdrna a to
CoopeSur. Béhem pouhého roku mlékarna
zacala dodavat pres 60.000 ks karton( denné
v 8 0z. mini a standard Pure-Pak®. “Jsme
druzstvo producentd mléka, takze jsme velmi
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nadseni z prilezitosti nabizet nase vlastni
kvalitni mléko nasim nejchudsim détem,”
Franklin del Villar z CoopSur.

rika

V pfipadé obou téchto regiondlnich mlékaren
podpotila jejich distribuéni sit cely program a
tim se mohlo dostat mléko do odlehlych ¢asti
zemé — vice déti dostane zdravou snidani.

Sdéleni na kartonu

“Praveé vyvijime kompletné novy design na
Skolnich kartdnech, aby obsahovaly vzdélavaci
informace a jina, pro déti zajimava sdéleni.
Bude tam nékolik variant béhem kazdého
Skolniho roku.

Vsechny ctyfi mlékarny prijaly své role

v programu vazneé a s hrdosti. Potravinarsky a
napojovy priimysl v Dominikanské republice je
velmi podporovan programem na zlepsSeni
vyZivy a zdravi. Skolni snidafiovy program také
pomaha zlepsit Skolni dochdzku a podporuje
lepsi vzdélavani. Mit dobrou snidani je dilezité.
Mnoho nasich déti bohuzel trpi podvyZivou a
tak timto pomdahdame i soustfedéni a pozornosti
ve tridé”, uzavira Marco.

Kontaktni osobou pro detailni informace je Marco
Cabral, Senior Commercial Manager v nasi kancelari
a vyrobnim zavodé v Dominikanské republice:

Vice informaci o programu skolniho mléka naleznete
v letosnim Elotalku €. 3, ktery je dostupny na
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Pripojte se k nam v Madridu - 3. - 6. fijna 2011

Misto konani pro konference i hotelové
ubytovani:
NH Eurobuilding, centralni ¢ast Madridu.

Radi bychom Vas privitali na této dulezité
udalosti.

Proc€ byste se méli ucastnit World Juice 2011?

e Jedna se o pramyslovou udalost ¢.1

e Ucastnit se budou fe¢nici a delegati
z vedoucich mezinarodnich podnik( a
organizaci, napf. PepsiCo, Herman Pfanner a
Welchs

o Ctyfi dny prezentaci, for, workshopt a
ziskavani kontaktl na nejprestiznéjsi a
progresivni akci

Uzijte si pohostinnost firmy Elopak a program

obsahujici:

Pondéli 3. fijna

Neformalni ptivitani firmou Elopak, uvitaci

velere v restauraci pobliz hotelu

Utery, stfeda a étvrtek
— program na www.worldjuice.com

\\___—_—"/
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make a
difference

-

o
9 ELOPAK

Mate-li zadjem se s nami v Madridu setkat,
kontaktujte prosim nékterou z nasich
pobocek na celém svété!

___—\
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