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World Juice 2011

Délame rozdily v dzusech, délame rozdily na svété

Elopak je opét hlavnim sponzorem Foodnews World Juice Conference, kterd v Madridu pfivita vSechny
hosty, delegdty a zastupce sponzorU na této predni primyslové akci.

JakoZto vedouci svétovy predstavitel v oblasti oball Elopak poznal a pochopil, jak mlze inovativni a
radikalni pfistup udélat rozdil na dynamickém, konkurenceschopném a rozvijejicim se trhu s dzusy.
Elopak kombinuje schopnosti ve vSech aspektech pro dodavani obalovych systéma a designu kartonu.
A to jak pro Cerstvé vyrobky, aseptické dZzusy a mlééné vyrobky, tak i pro polévky, vodu

a netekuté vyrobky, napf. cukr.

Nase podnikani je soustfedéno kolem ndpojového kartédnu — zaloZzeno na znamém obalu

Pure-Pak ®, ten poskytuje baleni chranici produkty, jedinecny design, propagacni ptilezitosti a
mnohem nizsi uhlikovou stopu v porovnani s jinymi typy obald, napf. plastovymi lahvemi. Napojovy
karton tvori ze 75% papir — obnovitelny material. Ve srovnani s ostatnimi surovinami je na kaceni
stromU pouzito mnohem méné energie a jelikoz Elopak pokracuje v zavadéni FSC certifikovaného
boardu, nase kartény pochdzi z odpovédné spravovanych lesli podporujici vhodné pfirodni
spolecenstvi a rozmanitost.

Je to nds pristup usity na miru obalovym systém(m a designu, ktery prostfednictvim nasi nabidky
tvaru karténd, velikosti, kombinaci, uzavér( a predni kvality tisku umozniuje nasim zakaznikdm vytvofit
vlastni obaly generujici povédomi o znacce. Véfime, Ze vhodny obal je pro znacky pfilezitost s mnoha
aspekty: na mistni, narodni a celosvétové urovni — s cilem vytvorit odliSeni pro své zakazniky diky
funkcnosti, maloobchodnikiim pomoci vyjimecného designu kartdnt a celému svétu prostiednictvim
obnovitelnych a udrzitelnych zdroja pro baleni dzusu.

World Juice poskytne tfi dny zajimavych debat a sdileni informaci se zastupci vedoucich znacek,
vyrobcll a dodavatell na udalosti €. 1 v oblasti globalniho dZzusového priimyslu.
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Prvni karton ,,5x denné“ —
pro Velkou Britanii

Elopak vyvmul karton S novou funkC| ktera ma za ukoI
pomoci anglickym spotrebitelim Fidit jejich prijem
péti porci ovoce a zeleniny za den — podle doporuceni
vladnich pokyn( pro zdravi.
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Kulatd okénka na 1 | Pure-Pak® karténu dzusu koupit v obchodech nebo i pres internet.

od Sainsbury’s dovoli zakaznikim pohodIné Doporucena maloobchodnicenaje £1.58 za 11
odmeéfit spravnou davku ovocného dzusu karton, nebo £4.00 za 3 kartény v aktualni
potfebnou pro zdravou vyZivu. obchodni akci.

Mark Eaves, Market Unit Manager firmy Novy obalovy design je soucasti zavadéni
Elopak pro Velkou Britanii & Irsko vysvétluje: pozmeénéné znacky Sainsbury's, oznamené
“Sainsbury’s, jeden z nasSich nejvétsich v kvétnu 2011. Kompletni pfepracovani, které
supermarketovych retézcu, chtél zajistit obsahuje pres 6.500 vyrobkd, bude dokonéeno
skutecnou viditelnost produktu, aby tento v lednu 2013. Kartény s okénky pro celou fadu
prémiovy dZus odlisil od $tav z koncentratu. chlazenych dZus( od Sainsbury’s napti¢ Evropou
Pouzitim okének o priméru 23 mm na bocni vcelku zapUsobily a nedavno byly vybrany
strané Pure-Pak® kartéonu maji nyni spotrebitelé  do uzsiho vybéru soutéze Obal roku 2011
ucinnou metodu na kontrolu 200 ml porci. “To ve Velké Britanii v kategorii Kartonové baleni
skutecné ukazuje, jak mohou byt nase obaly roku — vitézové budou vyhlaseni v listopadu.

flexibilni, pokud jde o posileni funkce pro
podporu klicovych trendd zivotniho stylu.”
VSechny obaly pro novou “Sainsbury's”
fadu byly navrZeny tak, aby vyhovovaly
SirSimu zdvazku Sainsbury's k Zivotnimu
prosttedi. Tim se zavazala k redukci
hmotnosti oball svych znacek

v poméru s prodeji. Cilem je

snizeni o tfetinu do roku 2015 e
oproti vychozimu roku 2009.

Vykladni skFin pro cerstvost &
Louise Wilkinson, nakupci Sainsbury's Fika:
"Uvedli jsme na trh nové baleni, které ulehdi
zdkazniklm odmérit kazdou z péti dennich porci
a sledujeme tim zdravéjsi zivotni styl. Okénka
také ukazuji nds fantasticky dzus a jeho Cerstvost.
Rada osvéZujicich ovocnych dzusd Sainsbury’s je
dostupna v 16 rGznych variantach, které se daji

Vice informaci poskytne Market Unit Manager
Mark Eaves v nasi kancelari ve Velké Britanii;

mark.eaves@elopak.com

Svét dZusu elotalk 5- 2011
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Slaterem z Canadean.

Dynamika svéta napojli se méni.
Podle Canadean generovaly

ekonomické problémy za posledni
tfi aZ Ctyfi roky dva svéty napojl —

“stary” a “novy”. Tato nova
kategorizace nabizi nékteré
odhalujici nazory a progndzy.

“Novy” vs. “Stary”

“Z osmi svétovych ndpojovych
regionll doslo k pretvorenina dva
svéty. Vyspélé trhy v zdpadni
Evropé, Austrdlii, Novém Zélandu
a USA predstavuji “staré” trhy,

4 elotalk 5—-2011

kde vzestup vystfidal pokles

a prumysl je zaméren

na diferenciaci a pfidanou
hodnotu,” vysvétluje Kim Slater.
“Naproti tomu v rozvojovych a
rozvijejicich se trzich jizni
Ameriky, Ciny a Afriky, kde lidé
konzumuiji vice vieho, je “novy’
svét dZusu na vzestupu.”

'’

S ekonomickym rustem typicky
rostou “staré” trhy o nékolik
procentnich bod(, na “novych”
trzich stoupd poptavka hlavné

Pro své hodnoceni svétového trhu s dzusy zasSel Elotalk pfimo za expertem Kimem

po zdravych produktech, jako
jsou dZusy a dZusové napoje —
zejména na trzich, kde je Cerstvé
ovoce vzacnou komoditou.

V nékterych ¢astech Ruska je
napf. Cerstvé ovoce
spotiebitelim méné dostupné,
hlavné diky vzrUstajici urbanizaci
a logistickym problémam. DZus
prinasi moznost zdravé spotieby
a zapliuje mezeru na trhu.
Cerstvy d?us je v Rusku drobna
kategorie, ackoliv zemé ma
nejvyssi tempo rastu v Evropé,

Trendy & moZnosti
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Rast prodeje dzusu: Novy svét vs. Stary svét

Novy svét: Latinska Amerika, Cina, Afrika
Stary svét: zapadni Evropa, Australie, Novy Zéland, USA
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canaDedne

je soucasna spotreba stale velmi
nizko na urovni kolem 19 litrQ
na obyvatele. “Jelikoz se tyto
rozvijejici zemé stdvaji bohatsi s
vétsi méstskou zastavbou, usiluji
o sofistikovanéjsi stravu a ve
vysledku i vice balenych napoja.
Je zajimavé , co se déje na
nékterych “novych trzich” a sice,
Ze dZus si hleda své misto v mistni
kultufe — a na trzich jako je Cina
je toto misto rozdilné od
zdpadnich zvyklosti, fika Kim
Slater

V Ciné je pottfeba cenova
dostupnost

“Tady neni dZus produktem ke
snidani. Rano konzumuje mnoho
Ciftand sojové mléko. Vzhledem
k tomu, ze v Ciné je cena dzusu
relativné velka a chladici prostor
za vysokou cenu, povaZuje se
dZus za luxusni produkt a Casto je
podavan jako darek. Trh malych
nechlazenych 250 ml oballl se
tudiz soubézné vyvinul v multi-
baleni po 12 kusech.

“V budoucnu bude tento trh
pokracovat v silném vzestupu.
Svét dZusu

K rozsiteni trznich moznosti v
Ciné musi vyrobci do své nabidky
zapracovat dostupnost, pokud
chtéji rast v 100% nich dzusech.
V soucasné dobé rostou vyrobky
na bazi dZusu, které jsou typicky
levnéjsi a prodeje rapidné
rostou,” dodava Kim.

“Stary” vs. “Novy”

Podil “nového” svéta je ve
skutecnosti jen 1/6 v objemu
dzus( a nektard “starého” svéta,
fikd Kim Slater — a vlastnici deseti
nejvyznameéjsich znacek se
orientuji na “stary” trh. Ale i zde,

podle Canadean, maji néktefri
velky uspéch.

“Ne vSechno ve “starém” svété je
stagnujici a statické. Na nékterych
trzich vzrostl podil nektart

na ukor dZusl bez ohledu na
ekonomiku; prémiové a dokonce
superprémiové subkategorie,
které rapidné vzrostly béhem
dobrych ¢asu a pak dostaly zasah
béhem recese nyni dokazuiji, ze
se opét zvedaji. Brusinkovy dZus

a vina dalsich novych ovocnych
prichuti pokracuji na vzestupu.
Mozna to dokazuje, Ze funkéni
vyhody jsou pro spotrebitele stale
dllezité,” pokracuje Kim Slater.

Problém cukru / kalorii

“Na nékterych trzich se uvadi
obsah kalorii nebo cukru a pro
nékteré spotrebitele to mlze byt
zasadni. MIécné vyrobky se vcas
zabyvaly obsahem tuku a zvysily
vyrobu polotu¢ného, tu¢ného a
odstfedéného mléka a
nizkotu¢nych produktd. DZus

je zde oproti mléénym vyrobklm
pozadu, ale nabidka nizkokaloric-
kého dZusu od Tropicany

(Trop 50)je v soucasné dobé
velmi propagovdana v USA.

elotalk 5- 2011 5
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Uvidi se , zda se rozsifi
na jiné trhy, nebo se z toho stane
mistni trend.”

Privatni znacka

Privatni znacka pohanéna snahou
zdkaznik( usetfit zUstala
dominantni ve Velké Britanii a
Némecku, Citajici 55 — 60%
celkového podilu vSech ovocnych
$tav a 70% samotného dzZusu.
Némecké retézce Aldi a Lidl Fidily
vysoce komoditni trh s malym
prostorem pro manévrovani,
pokud jde o marze. Také vidime
naznaky na nékterych trzich, ze
obchodnici zmensuji regalovy
prostor nebo viditelnost
levnéjsim vyrobklm a radéji se
zaméruji na drazsi vyrobky s vyssi
marzi a nabidku systému NFC
(Near Field Communication).
“Pro posileni znackovych dzus
na ukor privatnich zna¢ek musi
majitelé znacek pouzit silnou
marketingovou strategii. Musi
uznat, Ze privatni znacky jsou

v celkovém Zebfic¢ku vysoce
aktivni, a proto musi byt znackové
dZusy lépe podporovany s jasnym
odliSenim. Jen silné znacky nebo
skute¢né rdznorodé vyrobky

6 elotalk 5—2011

mohou konkurovat privatnim
znackam. Uspédné napojové
znacky profituji z medialniho
obrazu, ktery sami vytvofily. Vyvoj
spotrebitelského trhu pro
“konzumace mimo domov” také
pomze znackovym dzuslm rast,”
fika Kim Slater.

Plvod

“V soucasné dobé pochazi
vétSina doddvek pomerancu

z Brazilie, coz komplikuje
majitelm obchodnich znacek
snahu rozlisit chut a naklady, at
jiz jde o znackovou konkurenci
nebo privatni znacky. Za “starych
¢asu” jsme michali dZusy z ovoce
pochdzejici z rGznych ¢asti svéta,
napf. Spanélska a Izraele.

Je zajimavé poznamenat, Ze napt.
vyrobce dzusl Innocent si vybira
zdroj svych dzusu z rznych mist
v rizném ro¢nim obdobi, jako je
Costa Rica.

Vyhled trendti

Na trhu s dZusy stoupa krivka
vzdy podle pravidel novych
trend(, tvrdi Kim Slater. “DZus je
stdle primarné konzumovan ke
snidani a ve srovnani s jinymi
napoji je relativné drahy. Proto

zdkaznici maji tendenci kupovat
ho méné, obzvlast v dobé recese.
“Standardni pomerancovy dzus
bude vidy duleZity, ale bez ohledu
na to, ze zakaznik chce zménu
nebo néco jiného, to musi byt
spravna kombinace kvality a chuti
za dobrou cenu. At uZ se jedna o
prémiovy nebo zakladni produkt
— klicova je cena. Proto vyrobci
musi jit cestou predloZeni spravné
hodnoty napfi¢ cenovymi
relacemi,” uzavira Kim Slater.

Originalita v oblasti inovaci
Uwe Tews, Director Market
Intelligence spole¢nosti Elopak
pridava svij zavér k sou¢asnému
prehledu na trhu s dZusy. “Stejné
jako privatni znacky pokracuji

ve vyvoji a rostou obzvlasté

v prémiovém segmentu s jejich
koncepci pfidané hodnoty,
uvidime vétsi konkurenci mezi
znackami a obtiznéjsi podminky
na trhu pro vstup novych hracl a
inovaci. Proto je vice nez kdy
jindy dllezité odlisit se vyvojem
novych a zajimavych vyrobkl s
origindlnim sloZenim spolu s
inovacemi obalu.

Vice informaci poskytne Uwe Tews,

v nasem ustiedi v Norsku;

uwe.tews@elopak.no

Trendy & MoZnosti
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Produktové novinky

dostupna jina alternativa.

Cerstvé vymackana $téava Life od Delta Foods
S.A. v obalu Pure-Pak Curve ® zaplnila tuto
mezeru na trhu. Prémiovy, Cerstvy dZus je
vyrabén za poutziti peclivé vybranych
pomerancl Valencia, vypéstovanych v oblasti
peloponéského poloostrova Laconia

na jihovychodé Recka. Je tak ¢erstvy, ze

po vymackani ma trvanlivost jen 5 dni.

Cerstvost uzaviena do kiivky

Sezénni produkt Life, Cerstvé vymackana Stava,
obsahuje stavu z pomerancovych plodd a vyrabi
se jen od C¢ervna do zafi. Pomerance se
vymackavaji denné a dzus je distribuovan na
snidanovy stll bez pouZiti pasterizace. Chut a
vUné téchto Cerstvé vymackanych pomerancu
jsou zachovany diky pouziti kartonu s hlinikovou
vrstvou — tim se spotrebiteli zajisti pocit
skute¢né doma délané stavy.

Svét dZusu

Znacka Life -Cerstvé vymackana
stava prinasi do zivota domaci dzus

Kazdy rok ocekavajl obyvatele J|zn|ho Recka zacatek ovocné sezony. Rekove veénuji
ovocnym stromUm zvlastni péci s cilem vypéstovat pomerance nejvyssi kvality
pro vyrobu dZusu. Nicméné, domaci dzus vyzaduje ¢as a Usili a donedavna nebyla

Nyniv 750ml Pure-Pak Curve ®
kartdnech byla Life, Cerstvé
vymackana stdva, ocenéna
titulem “Vyrobek roku” za rok
2010. Reéti spotiebitelé zvolili
prvni misto diky uznani jeho
jedinecnosti, kvality a inovace.
OranzZovy uzavér typu UE byl
chytfe navrzen tak, aby se
podobal pomeranci spojenym
s logem znacky Life ve tvaru
listu.

Rust pres socialni sité

Navzdory tomu, Ze pomeran-

¢ovy dzus je pro mnoho Rekd
domacim vyrobkem, Delta si vybrala moderni
obal a vyuZila dnesni medidlni metody na
propagaci znacky — tim pfindasi souc¢asnost
modernimu spottebiteli. Rekové mohou diky
online hfe na facebooku “Adoptujte
pomerancovnik” zaZzit virtualni proces rlstu
ovoce. Spotrebitelé se tak mohou stat
uspésnymi farmafri, vypéstovat si vlastni
pomerancovnik, vychutnat si Life, ¢erstvé
vymackanou stavu z jejich vlastniho skute¢ného
stromu a na oplatku maji Sanci vyhrat néjaké
ceny nebo darky.

Life, Cerstvé vymackana stava je distribuovana
chlazena za maloobchodni cenu 2.25 €.

Pro vice informaci prosim kontaktujte nasi kancelar

v Recku; Lydia Syrmaidou lys@tesco.gr

elotalk 5- 2011 7



globalni stupen

Produktové novinky

na sdéleni o organickych vyrobcich.

V roce 2009, kdy Grove sledovala zvysujici

se poptavku od svych zdkaznik(, rozhodla se
spole¢nost pro zménu znacky. Vyzkum ukazal
potiebu zménit sdéleni znacky a spole¢nost
chtéla své zadkazniky zapojit do organického
programu diky sdéleni, Ze “Pfinasi skute¢nou
ovocnou vitalitu do vaseho Zivota”. “Toto je
podstatou znacky”, fika David Patmore, “ to je
prosté pro spotrebitele klicovd vyhoda Cistého
bio ovoce.”

Silny jako 48 plakati
Ustfednim bodem premény znacky byl novy
design karténu. “Nemame tak velké rozpocty

JV'P
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I
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Grove preradil na

s vitéznym obalem “ucinnym jako 48 plakati

Jak jsme uvedli v Elotalku €. 4, anglicka dominantni
sila v organickych ( bio) dZusech nyni zanechava svou
stopu v Evropé diky nové zménénému a pocténému
cenou za designu karténu. Vykonny reditel Grove
Fresh Ltd David Patmore hovofil s Elotalkem o tom,
Ze novy obal je Ucinny jako 48 venkovnich plakat( a

o podpore nové zakaznické kampané zamérené

o

jako tradi¢néjsi znacky, ale diky spolupraci nasi
designované agentury s teamem Elopaku,
odpovida design karténu nasim 48 plakatim

v regdle!” fikd David Patmore. Bylo nutné vyuzit
celou plochu karténu ke sdéleni pribéhu znacky.
Tato kombinace spolu s vyjime¢nou barvou a
provedenim tisku ucinily obrovsky rozdil

v celkovém povédomi a vnimani znacky.”

Grove se stava svétovou znackou

Znacka Grove Organic Fruit Co. vyhrala prestizni
cenu Diamond Gramia v kategorii Obal v
potravinarském marketingu, reklama a PR za rok
2010. “Byla to odvaina zména”, fika David.

Trendy & MozZnosti



Grove Organic Fruit Co. »_ o
To nejlepsi z nasi zemé mE

WOREaNICH
FRUITGOS
FIA N\

@ Soil Association

WINNER

Organic Food Awards 2011
Grove Fresh
for

Organic Traditional Lemonade

in the category
Non-alcoholic Drinks

Helen Browning

Vitéz — Nejlepsi nealkoholicky drink za rok 2011 Vykonny feditel David Patmore ziskava cenu pro vitéze
od Jeho Kralovské Vysosti Prince z Walesu -
cerven 2011, zahrady Clarence House

“Novy obal “fika vSe” o znacce a prodejci po celé

Evropé se s touto pfileZitosti ihned ztotozAuji. “Intenzivni prizkum této organizace ukazal,
Pro Grove to vcelku jednoduse otevielo dvefe ze organicky znamena pro kazdého néco jineho.
do zbytku zdpadni Evropy, Skandinévie, Ruska, K?zdy ma sve vIastlnl c%uvody’/ pro lnakup b'_o_
Ciny a na Stfedni vychod. Nyni jsme na hranici vyrobk(: zdravotni otazku tykajici se pesticida,
stit se svétovou znatkou.” dobré podminky pro chov zvifat nebo prosté
najit to nejlepsi! Je to osobni volba a nova
Ekologie je osobni volba kampan nazvana “Pro¢ miluji bio” je takto
Nova srozumitelnost znacky definovdna novym smérov?né a pcisky.tuje ja.sné definice v nasi
obchodnim znaéenim je podporovéna praci a kategorii,” vysvétluje David Patmore.

vyzkumem Organické obchodni rady ve Velké
Britanii, ktera vyviji propaguje a podporuje
organicky trh ve Velké Britanii. Grove této radé
prispiva finanénimi prostredky a to pomohlo
zahdjit kampan za 2 miliény liber na zacatku
roku 2011.

“Organické sdéleni byly mnoho let mlhavé a

Organicka obchodni rada pomohla Pro vice informaci navitivte www.grovefresh.co.uk
spotfebitelim pochopit, co organicky skute¢né nebo pouZijte Facebook! Dalsi informace o reklamni

kampani Ekologické obchodni rady naleznete

na www.organictradeboard.co.uk nebo kontaktujte
Petru Decker; petra.decker@elopak.de

znamena, znovu je zapojit do organického
podnikani a pomoci jim délat erudovand
rozhodnuti.

Svét dZusu elotalk 5-2011 9




Zvyrazneni Extra v ExtraPlus

Fitness, zdravi a dusevni pohoda jsou Jedny z hIavnlch trendu m|Ien|a a

v nadchdzejicich letech budou pokracovat a stane se z nich “velky business”.
Spole¢nost Merziger v némeckém mésté Lauterecken se k tomu Uspésné

pripojila obnovenim ExtraPlus pro “gurmanské” zakazniky védomé si svého

zdravi. Ctyfi kombinace vysoce kvalitniho dzusu s pozitivnimi funk&énimi

vyhodami jsou plnény do 1 | Pure-Pak Curve ® karton( s uzavérem Pure-Twist U ®.

Produktové novinky

Kromé presvédcivé chuti musel byt ExtraPlus
uvéritelny, pokud jde o zajisténi spotrebiteli,

Ze dZus z koncentratu obsahuje pfidané
mineralni latky a vitaminy. To je to, kde kartény
Pure-Pak Curve ® vynikaji. 1| kartdn se
zakfivenym pfednim panelem je perfektni
“platno” pro vyrazné barvy a dovoluje
zdkaznikovi rychle v regale zjistit vyhody a chuté.

5 S ] . C. 1 pro pfidanou hodnotu
Tyto dZusy michané z koncentratu poskytuji Aktivity pfimého marketingu, reklama v

dilezite pE!dane vitaminy, m|f|er'f1'ly a stopovev ¢asopisech pro Zeny, zavadéci cena a specialni
prvky. Ctyfi kombinace se skladaji z pomerance, umisténi v obchodech se Gsp&iné zamétily na

ananasu &vbanénu S Omvega 3.’v(.pro zdre.\véjlc’.i Yeny ve véku 35 ai 55 let, spolu s jejich rodinami
s.rdce), hrusky, pomerance & lici s kys_ehrlmou a détmi. Trh vyborné ExtraPlus pfijal, nyni je to
listovou (vhodna pro tvorbu krve - zejména znatka &.1 v kategorii dust s pridanou

v téhotenstvi), jablka, grepu & ananasu s kalciem 541 0tou.
+ magnesiem (pro kosti, nervy a svaly), borGvky

a jablka s pomerancem obsahujici zelezo (kvil Znatka se celostatné distribuuje za bézné okolni

pomoci pti tvorbé cervenych krvinek). teploty ve formatu po 6 kusech do
o o supermarketd, hypermarketi a velkoobchodd

Tato specialni fada je idealni pro ty, ktefi chté;i cash-and-carry. Doporugena maloobchodni

vyznamnym zpUsobem pfispét k vyvazené stravé  .onq je €1.79 za karton.
jednoduchym a chutnym zpulsobem a tak

zabranit nebo zmirnit pfiznaky nedostatk(

ve strave.

Krivka presvédci spotrebitele
Pro znacku byl rozhodujici vzhled a pocit Vice informaci mGZete nalézt na: www.merziger.de
z prémiového funkéniho produktu. Ve stejnou nebo dalsi informace o vhodnych moznostech baleni
dobu bylo potreba zajistit pfijatelnou chut, aby
se spotrebitelé citili spokojeni pfi piti “zdravého
vyrobku”.

poskytne Regional Marketing Director Astrid Nascher
v nasi némecké kancelari ve Speyeru;

astrid.naescher@elopak.de
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More innovations

Chut World Jmce

2011

Pred svetovou udalost| World JU|ce Conference 2011 EIotaIk dostal zakladnl

informace o tom, co prdvé ted zaujme pozornost primyslovych expert(i. Hovofili

s ndmi Neil Murray, editor listu FoodNews a Joseph Robinson, analytik spole¢nosti
Datamonitor o tom, jak se oba pfipravuji na tuto akci.

Cina viechno zméni

Neil Murray, editor listu FoodNews je

v souéasné dobé fascinovan Cinou a jejim

plUsobenim, které bude mit na svét dzusu.
Poznamenava, “Jako vidy se na konferenci budu
tésit na posledni vyrobni prognézy ACJ
(jableény koncentrat) z Ciny a FCOJ (zmrazeny
pomerancovy koncentrat) z Brazilie. Nastup
Ciny coby nakupujiciho a nejen prodavajiciho je
fascinujici. Rychlost, s jakou se to stalo je
udivuijici. Cina se chysta véechno zménit.”
Neil fika, Ze zasadni otdzkou pro dzus ted je
‘surovina, surovina, surovina” a vysvétluje:
“Témér kazdé ovoce bude v blizké budoucnosti

Svét dZusu

nedostatkové, mozna s vyjimkou brusinek a
manga, u kterych probiha rozsahla vysadba
v USA, Chile (v pfipadé manga) a Indii”.

Citi, ze globalni platformy, jako je konference
World Juice jsou velmi dllezité. “Obecné plati,
Ze pramyslové subjekty se nepotkavaji tvari
v tvar se svymi konkurenty nebo konkurenénimi
organizacemi, s vyjimkou udalosti jako je World

Juice, a proto se jednd o vynikajici propojujici
akci”

Znacky vedou

Jako editor FOODNEWS Neil véri, ze obal vytvari
okamzité spojeni znacky a obsahu uvnitt.
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Rika, “Kdy? jsou zdkaznikovi dostupné stejné
typy baleni (jedinou vyjimkou je kultovni lahev
Coca-Cola), tak rozhodujici vyznam ma design a
grafika na obalu. Myslim, Ze zde maji znacky
tendenci vést — proc¢ jinak by vynakladaly
supermarkety tolik ¢asu a Usili na zamérné
kopirovani jejich obal(?”

Uvédomély zakaznik ovlada trh

S Neilem Murray souhlasi prvni delegat a fecnik
na World Juice Joseph Robinson z Datamonitor.
“Konference je neocenitelnou pfilezitosti ziskat
dalsi pohled do trend( a problém{. Vzhledem k
jeho sloZeni nemiva dZusovy priimysl tak ¢asto
prileZitost pro setkani tolika vlivnych osobnosti
v jednu chvili na jednom misté - World Juice
toho dosahl.” Také on vidi jako jednu

z klicovych debat vyvoj v Cinég, ale také se diva
smérem ke vzniku
“uvédomélého
zakaznika” a

vyvoje zdravych a
wellness

produktl, které
budou mit predni
pozici na trhu
béhem pfistich
desetileti.
“Spotrebitelé
zacinaji byt
uvédoméli a hledaji feSeni pratelské k
Zivotnimu prostredi, coz je diivod, proc vidime
tolik recyklovatelnych vyrobkd a obalq,
vysvétluje. “DalSim velmi zajimavym trendem je
zvysujici se zdravotni a funkéni oblast, kde
zakaznici hledaji vyhody nad ramec jejich
ocekavani. A tak vidime vice vyrobkd, které
podporuji velmi specifické zdravotni zalezZitosti,
jako je snizovani hladiny cholesterolu, zlepseni
stavu srdce atd. To bylo také hlavnim
zamérenim pro cely potravinarsky

pramysl za posledni dva roky a po pfisti
desetileti tak povede inovace vyrobk( a obal(.”

Joseph Robinson z Datamonitor

Tvafri v tvar vyzvé privatnich znacek a faktoru
pro nadchazejici uspéch
“Zahrat na ekologickou strunu uvédomélého

12 elotalk 52011

zakaznika, pfidana hodnota se zdravotnimi
vyhodami a lepsi chutovy zazitek,” je podle
Josepha Robinsona recept na to, jak znackové
produkty mohou celit rostoucim vyzvam
privatnich znacek. Pro rozvijejici se trhy a
vCasné zavedeni je klicovym Uspéchem
“porozumeét vlastnostem trhu, jako to udélala
Coca-Cola v Ciné s Minute Maid Pulp, mlé¢nou
a pomerancovou smési. Proved|i vyzkum
trznich specifik a poskytli produkt a obal.”

“Obal,” pokracuje Joseph Robinson, “muze
zpUsobit dulezité odliseni, vytvorit umysl

ke koupi. V soucasné dobé toto zajistuji
funkéni vyhody, vétsi pohodli, vyrazny vzhled,
udrzitelnost v rdmci procesu baleni a

v konecném feseni obalu pro spotfebitele.”

Joseph Robinson se zucastni World Juice

v Utery 4. 10. a zaméfi se na Prizkum rznych
strategii inovaci dZus( v dobdach
ekonomického poklesu.

Datamonitor je poskytovatel obchodnich informaci

z celého svéta se zamérenim na poskytovani
nezavislého pohledu v péti hlavnich oblastech:
spotrebitel, vyrobek, trh, spole¢nost a mistni specifika.
Pro vice informaci navstivte www.datamonitor.com.

Foodnews je jedina svétova publikace, ktera poskytuje
zpravy a expertni analyzy pro zpracovani
potravinarskych komodit, véetné ovoce a dzusu.

Trendy & MozZnosti
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pro PURAfrutta

Produktové novinky

Anancia Rossa

Anancia Bronpa

Italsky predni vyrobce v aseptickém sektoru,
Conserve lItalia Group, si vybral kartén

Pure- Pak® kvuli odliseni svého nového,
prémiového a Cerstvého dzusu na trhu, ktery
je ovladan plastovymi lahvemi.

Na trh byl uveden pod znackou Valfrutta,

na vybér je pomerancovy dZus o objemu 250ml
a 750ml, dZus z cerveného pomerance

o objemu 250ml a 750ml, mandarinkovy dZus
o objemu 250ml a 500ml a michany ovocny
dZus (pomeranc, mandarinka a citrén) objemu
250ml a 500ml, vsSe v kartonech Pure-Pak® .

Zachyceni chuti sluncem polibené Sicilie
Novy dZus snoubi vSechny chuté nejlepsich
italskych citrus — uzralych na slunci Sicilie,
sklizenych, poté vybranych téch nejlepsich a
na misté lisovanych. Tyto dZusy s intenzivni
chuti jsou pfirozené bohaté na vitamin C a
neobsahuji pridany cukr. Kazda sklenice nabizi

Svét dZzusu

Prémiovy obal déla jasny rozdil

PURAfrutta Spremuta je prvni narodnl znacka |taIskeho premloveho dzusu
uvedeného pred vice nez sedmi lety a nyni na sebe diky firmé Elopak upozornila.

PuRA frutta
Spremuta

minimalné 25% doporucené denni davky
vitaminu C v souladu s italskym Ministerstvem
zdravotnictvi. Dzus z ¢erveného pomerance
dokonce obsahuje vice nez 40% vitaminu C.

DZusy PURAfrutta jsou zamérené na déti,
dospivajici, dospélé, seniory, ale hlavné na zeny
a mladé lidi s rodinami. Jejich design je navrzen
tak, aby mohl byt snadno konzumovan coby
prémiovy snidafovy dZus nebo o prestdvce
béhem celého dne a to diky opakované
uzaviratelnému uzavéru Elo-Cap™ UL.

Pure-Pak® byl vybran proto, Ze prizkumy ho
ukazuji jako oblibeny mezi spotrebiteli a je
snadno rozeznatelny — to jsou dulezité
pozadavky na malém trhu, kde dominuiji plasty.

Prémiové postaveni na trhu se odrazi
v doporucené maloobchodni cené: 2.35 €
za 750ml, 1.99 € za 500ml a 0.95 € za 250ml.
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Odliseni pro obchodniky

Prodejem této nové rady obchodnici tézi z dobrého
portfolia z hlediska chuti a velikosti, prémiové,
narodni znacky, kterd mize vytvofit a rozlisit trend
v “novém segmentu” — plus dobra obchodni marze.

DZus PURAfrutta je distribuovan chlazeny
obchodnikdim po celé Italii ve skupinovém baleni
po 6 kusech. Doma by mél byt skladovan v lednicce
od 0°C do +6°C. Po otevieni by se mél spotfebovat ELACRIIUERTIEHNENRACRLIE QLT
béhem 2 a7 3 dn a pFed pouZitim protfepat. stranky: www.conserveitalia.it nebo

http://www.valfrutta.it/content/view/273/151

Valfrutta je novy zakaznik firmy Elopak, ale uZ ted Pokud se zajimate o dalsi informace, kontaktni
planuje na konci roku 2011uvést novy prémiovy osobou je Market Unit Manager Michele Falzetta
dZus v Mini Diamond Curve® karténech. v nasi italské kancelafi; Michele.falzetta@elopak.it

alfrutta
/

priroda z prvni ruky
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More innovat!

World Juice 2012 se kona 15. - 18. fijna v hotelu
Fira Palace v Barceloné.

Svét dZusu
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Elopak pfindsi nejlepsi obalova reseni pro prémiové znacky, posiluje a obohacuje
spotrebitelské zkusenosti prostiednictvim funkcénosti, pocitd a pfinosu pro Zivotni prostredi.
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