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Para más información sobre el proyecto de leche escolar, 

pueden contactar a Jason Giuliani en nuestra oficina de 

Canadá;  jason.giuliani@elopak.com y visiten nuestro sitio 

web para clientes;  www.reidsdairy.com 

Con base en Belleville, Ontario, Canadá, 

Reid’s Dairy cubre el área Central y Este 

de Ontario. Este negocio independiente 

y familiar se estableció en los 1960s por  

Arthur Quickert – un hombre de granja, que 

emigró a Canadá debido a la devastadora 

guerra de Alemania.

El Twist & Go es apreciado 
en todos los mercados
Él sigue, “El envase  Mini Diamond Curve® tiene una 

tapa libre de membrana que es fácil de abrir – sólo gira 

y listo.  Descubrimos que los maestros aprecian el 

hecho de no tener que abrir a cada alumno su envase 

de leche.  También tiene mucho éxito en hospitales – 

las enfermeras no tienen que ayudar a los pacientes a 

abrir los envases.” Comentó. 

¡El volumen creció más allá 
de las expectativas!
Lanzado en Mayo del 2007 en presentaciones de 250ml 

y 500ml Mini Diamond Curve® , Las presentaciones de 

leches escolares de Reid’s vienen en descremada, 2%, 

1% y sabor chocolate.  Los volúmenes han crecido 

significativamente y han permitido a Reid’s incrementar 

sus acciones en el mercado.

Jason dice que, “En Canadá muchas escuelas han 

dejado de lado los refrescos, lo que ha presentado 

oportunidades para los productos Reid’s, particular-

mente en las escuelas de Ontario.”

Los niños dan mensajes claros
Reid’s baso su campaña de mercadeo para los produc-

tos de leche escolar en los resultados de una encuesta 

de mercado con niños en edad escolar.  Los niños 

respondieron con un claro mensaje – querían ser 

tomados en cuenta como “gente real” y no sólo como 

niños.  Reid’s por ello incorporó diseños en los envases 

tales como patinadores y jugadores de futbol, para 

relacionarse directamente con niños deportistas, con el 

estilo de vida “rápido”.

“Vibrante” y “Fresco” dicen los niños
En seminarios, los niños le dieron las mejores califica-

ciones al envase Mini Diamond Curve®, calificándolo 

como “Vibrante”, “Fresco” y “Saludable”, con una fuerte 

respuesta y el hecho de que sea resellable.  En suma, la 

empresa láctea ha logrado un valor real de marca 

mediante el uso estratégico y creativo del panel curvo.
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En Reino Unido, el Dr. Rosemary Leonard, médico 

residente de Desayunos de la BBC y Consejero médico 

de “Cool Milk”, comenta, “La leche y los productos 

lácteos son la mejor forma de incrementar el consumo de 

calcio.  90% del esqueleto de un adulto se forma 

completamente alrededor de los 18 años.  En las niñas, 

esto se da aún antes de los 18.  Si un niño no consume la 

cantidad suficiente de calcio, él o ella estarán en riesgo 

de desarrollar osteoporosis en su edad adulta.  Aunque 

es más común en mujeres, esto también afecta a uno de 

cada 12 hombres.  Es importante que los niños pequeños 

consuman suficiente calcio.” (2).

Ella continúa, “Alternativamente, se necesita consumir 

una gran cantidad de vegetales verdes para obtener una 

cantidad adecuada de calcio.  Para obtener la misma 

cantidad de un vaso de leche semi-descremada, 

necesitas comer 11 porciones regulares de espinacas o 

cuatro porciones de brócoli – lo cual es un reto para un 

adulto, imagínense para un niño pequeño!”  (2).

Aumentar la ingesta de Yodo
De acuerdo a la Organización Mundial de la Salud, la 

deficiencia de yodo es la causa más común de discapaci-

dad mental prevenible en todo el mundo, afectando a la 

tercera parte de la población mundial.  Esto también 

causa problemas de tiroides. (3).

En niños en edad escolar esto está relacionado con un 

pobre desempeño, habilidad intelectual reducida, y falta 

de habilidad en la capacidad de trabajo.  Entre 10 y 15 

puntos de IQ se pueden perder.  Muchos expertos dicen 

que el problema puede evitarse si los niños toman más 

leche, ya que es una buena fuente de yodo. (3).

El Dr. Vanderpump que dirigió un estudio sobre deficien-

cias en el 2011 por la Asociación Británica de la Tiroides, 

comenta, “Históricamente, la mita de nuestro consumo 

de calcio proviene de la leche, “Una taza de leche te 

proporciona casi el 50% del requerimiento diario de yodo.  

Pruebas con la leche muestras que su composición en 

realidad no ha cambiado, pero los niños pueden estar 

consumiendo menos leche que antes.   Esto es lo que 

sospechamos.  Los recortes en la leche escolar en 

escuelas públicas no ha ayudado.” (4).

Reducción en cáncer de colon en adultos 
de Nueva Zelanda
De acuerdo a un nuevo estudio de Nueva Zelanda, el 

consumo de leche escolar está asociado también con 

una reducción en cáncer de colon. Científicos de la 

Universidad de Medicina de Otago investigaron si el 

programa de leche-en-escuelas en Nueva Zelanda, había 

incidido para disminuir los casos de cáncer de colon. (5).

De 1937 a 1967, el programa fundado por el gobierno, le 

proporcionó gratuitamente una pinta (248 ml) de leche 

entera diariamente a los niños en las escuelas de Nueva 

Zelanda.  Este estudio comparó 562 casos y 571 

controles en ese periodo. (5).

Se descubrió que la participación en programas de leche 

escolar está asociada con disminuir en un 30% la 

posibilidad de desarrollar cáncer intestinal.  Los resulta-

dos fueron aún más significativos para en aquellos que 

consumieron una mayor cantidad de leche. (5).

Haciéndolo atractivo para las 
adolescentes
DairyCo (actualmente el Consejo de Desarrollo de la 

Leche) es una organización no comercial ni con fines de 

lucro que actualmente está apoyando la leche escolar en 

todo Gran Bretaña. Lanza  campañas regularmente, 

incluyendo una reciente en la que alienta a las adolescen-

tes, quienes tienen una tendencia a no tomar leche 

debido a la falsa idea de que tiene un alto contenido de 

grasa.  (6).

En realidad, la leche entera sólo tiene el  3.9% de grasa, 

la leche semi-descremada tiene sólo el  1.7% de grasa, y 

la leche descremada contiene sólo el 0.03% de grasa. La 

leche también proporciona proteínas para el crecimiento y 

la reparación, Vitamina B12 para las células sanguíneas, 

yodo para el crecimiento, Vitamina B2 (Riboflavina) para 

Promoviendo una Mejor 
Salud Infantil
En todo el planeta, la leche escolar es vista como un ingrediente bueno en la dieta 

diaria de los niños.  La Organización de Alimentos y Agricultura de las Naciones 

Unidas refuerza esto.  Revela que más del 50% de los países miembros tienen bases 

nutricionales nacionales especificando los niveles de consumo diario de leche 

recomendados para los niños. (1).
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Find more information about school milk programs 

on www.elopak.com

tener una piel saludable y carbohidratos que nos dan 

energía. (7).

La campaña estuvo enfocada en beneficios específicos 

tales como que ayuda a tener un cabello brillante e 

incluyó carteles en tiendas de moda y anuncios de 

televisión durante la transmisión del reality de televisión 

“Big Brother”.  Otras campañas recientes promovieron los 

beneficios de la leche y los cereales en conjunto, como 

parte de una dieta balanceada- animando a las escuelas a 

formar clubs de desayuno. (8).

Fuentes:
(1). �‘La Importancia de la Leche en Escuelas’, Reporte por Michael 

Griffiths, Organización de Alimentos y Agricultura, Naciones Unidas, 
entregó “Sí a la Leche”, Campaña de Consumidores Panamericanos 
de Leche 2010.  Consulten: http://www.sialaleche.org/pdf/
Michael_Griffin.pdf

(2). �Leche Cool en la escuela.  ‘Pregunta a la Dra.  Rosemary…’ 
Consejos sobre varios temas de salud. Consulten: http://www.
coolmilk.com/cms/index.php?q=node/116

(3). �‘Deficiencia de Yodo en Europa: Un Problema de Salud Pública que 
Continúa’, Reporte por la Autoridad Mundial de la Salud (WHO).  
Consulten: http://www.who.int/nutrition/publications/iodine_
defiency_pub/en/

(4). �‘Preocupantes niveles de deficiencia de yodo en Reino Unido’, por 

Michelle Roberts Reportera de Salud, Noticias de la BBC, 12 de 
abril del 2011.  Consulten: http://www.bbc.co.uk/news/
health-13034582

(5). �‘El consumo de Leche Escolar podría reducir el cáncer de colon en 
la edad adulta. En Nueva Zelanda apareció un estudió en el Diario 
Americano de Epidemiología.  Ver:  http://www.21food.com/news/
detail32403.html  12 de febrero de 2011.

(6). �‘Productos lácteos y salud en la adolescencia’, Noticias de la BBC, 
29 de marzo de 2010.  Ver: http://news.bbc.co.uk/1/hi/
northern_ireland/8594015.stm También, ‘Nutrientes importantes en 
la niñez y la adolescencias’, DairyCo, The Dairy Council.  Ver:  
http://www.milk.co.uk/page.aspx?intPageID=111 y http://www.
milklink.com/newsdetail.aspx?id=149

(7). �‘Los beneficios en la salud de la leche semi-descremada’.  Reporte 
de DairyCo, The Dairy Council.  Originalmente publicado el 11 de 
junio del 2009.  Ver: http://www.dairyco.net/library/school-milk/
health/the-health-benefits-of-semi-skimmed-milk.aspx

(8). �‘Inicia tu propio club de desayunos’.  DairyCo. Descarga la 
información para el Club de desayunos. Ver: http://www.dairyco.
org.uk/library/school-milk/breakfast-club.aspx
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Fresh Pastures CIC tiene un alcance innovador.  Graham 

Morley, Director y co-fundador, comenta, “El esquema de 

leche escolar es una parte muy importante de la vida 

escolar y se ha probado que mejora la concentración en 

clase, mediante nuestros productos y nuestro sitio web 

www.freshpasturescic.co.uk  educamos a los jóvenes 

para que lleven una vida saludable, una buena planeación 

alimenticia, además de asuntos ambientales, inclusión 

social y oportunidades equitativas para los discapacita-

dos.  También recibimos visitas escolares y tenemos una 

plataforma donde los estudiantes pueden venir a conocer 

el proceso de llenado de envases.”

Proporcionando futuros más saludables
Él continúa, “No sólo proporcionamos un “envase de 

leche”, les damos futuros más saludables.  Una empresa 

socialmente responsable. ¡Y también creemos en la 

diversión!  Deseamos involucrar a nuestra joven audiencia 

de una forma que puedan comprender y disfrutar.  Por 

eso, hicimos nuestro sitio web.”

Inicialmente, Fresh Pastures sólo manejaba dos contratos 

con autoridades locales, siendo proveedor de leche de 

270 escuelas.  Hoy Fresh Pastures CIC entrega 150,000 

productos de cerca de 200 líneas de productos distintos 

a casi 3,100 establecimientos diariamente, usando para 

La leche escolar se vuelve 
“verde” en reino unido
La empresa de productos lácteos Fresh Pastures en  Yorkshire, Reino Unido, es la 

primer “Compañía de Interés Comunitario” de su tipo en Europa.  La empresa de 

productos lácteos con base en Wakefield fue fundada en 2006 por Graham Morley y 

su esposa Sharyn para proveer leche a escuelas, pero también para dar oportunidades 

de trabajo a los que por largo tiempo habían estado desempleados y a personas con 

discapacidades físicas y mentales.
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Para más información acerca del proyecto contacte a Mark 

Eaves, Jefe de la Unidad de Mercado de Elopak en nuestras 

oficinas en Manchester;  mark.eaves@elopak.com, y visite el 

sitio web de nuestro cliente www.freshpasturescic.co.uk o el 

sitio del programa de leche escolar; www.schoolmilk.co.uk

ello vehículos que cumplen con los estándares de 

emisiones de la Euro 5 Unión Europea.  La compañía 

pretende que toda la leche sea provista por granjas de 

Yorkshire para finales de este año.

Elopak trabajó con Fresh Pastures en el diseño de sus 

envases de 200 ml.  Mini Pure-Pak®. La vaca de dibujos 

animados Clarabelle comunica beneficios saludables, 

tales como, “tómate toda tu leche para que puedas tener 

huesos y dientes fuertes.”  Todas las ganancias van a 

proyectos comunitarios o se reinvierten en la compañía. 

Enseñando reciclaje a las escuelas
Graham Morley es un pionero en el reciclaje de cartón y 

trabaja con las escuelas para instruir a los niños.  Todos 

los envases contienen mensajes educativos sobre cómo 

reciclar y porqué debemos ayudar al planeta.  Un 

esquema de la nueva colección es el ahorro de más de 

cinco toneladas de basura por semana.

Tenemos una visión integral de la forma en que deseamos 

desarrollarnos. Las escuelas están contentas con 

nuestros fuertes envases que se hacen de fibras de alta 

calidad del papel con un revestimiento de polietileno de 

baja densidad. Tenemos un sistema que recoge los 

envases que luego van al esquema de reciclaje de la 

ECA. Hacemos todos los esfuerzos para promover el 

reciclaje de la mayor cantidad de nuestros empaques que 

sea posible. Estamos constantemente extendiendo 

nuestro servicio de recolección en todas las áreas en las 

que entregamos, con de expansión en el futuro “, dice 

Graham Morley

 Mark Eaves, Jefe de la Unidad de Mercado del Reino 

Unido e Irlanda de Elopak dice: “El mercado de los 

cartones de leche escolar va en aumento cada año, así 

como la posibilidad de reciclar los cartones se ha 

establecido ampliamente y para las autoridades locales 

es más fácil otorgar contratos a los proveedores como 

Fresh Pastures, que están utilizando los empaques más 

ecológicos. Fabricados con materiales renovables 

(principalmente madera de bosques bien manejados), 

con una baja huella de carbono y siendo fáciles de 

reciclar son todas las características que se deben tener 

cuando se trata de comparar los envases de leche 

basados en papel con otros sistemas de envasado de 

leche. Estamos apoyando activamente el trabajo de 

nuestros clientes. También trabajamos en estrecha 

colaboración con Dairy Co - la organización no lucrativa 

que apoya la leche escolar GB. Seguiremos apoyando a 

nuestros clientes a responder a este creciente mercado 

con soluciones innovadoras y creativas. “
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¿Así que porqué?
Bueno, ciertamente no es de mi experiencia de tener la 

leche en la escuela cuando yo era joven. Yo era uno de 

esos niños que viven en esa época cuando la leche se 

entregaba en la escuela temprano en la mañana y se 

dejaba en el patio bajo el sol en pleno verano - así que 

cuando llegaba la hora del recreo, la leche estaba tibia y 

rica, y también muy  “echada a perder”. Algunas personas 

le dirán que esa experiencia los mantuvo alejados de la 

leche de por vida.

Una de las principales razones por las que apoyo la 

Leche Escolar, es porque a pesar los grupos anti-leche y 

de las quejas de los detractores de los lácteos, creo que 

la leche es buena para ustedes – una parte importante de 

una dieta balanceada y saludable. Es especialmente 

buena para niños y adolescentes en crecimiento.  Y no 

sólo por el calcio para tener dientes fuertes y huesos 

resistentes. Uno de mis anuncios favoritos es el del 

Consejo de Lácteos en Inglaterra en los 80’s en el que se 

presentaba un envase de leche de vidrio llena de pastillas 

de colores.  Estas fueron etiquetados para ilustrar el 

rango extraordinario de vitaminas, minerales y otros 

ingredientes que la leche tenía que ofrecer. El titular 

decía: Es un milagro que no quede espacio para la leche.

Hay una cantidad impresionante de cosas buenas, cosas 

buenas que usualmente son ignoradas en el debate sobre 

la grasa y que nos llevan, en algunos casos, a eliminar 

cada gramo de grasa de nuestras dietas.

Se ha investigado mucho para mostrar el valor de esta 

bebida diaria para mantener alerta a los niños, mejorando 

la concentración y ayudándolos a pasar el día.

Los programas de leche escolar y los subsidios para 

leche escolar, pueden, por su puesto, volverse asuntos 

políticos en algunos países.  Los esquemas no siempre 

son fáciles de fijar o administrar y siempre es fácil 

encontrar pretextos para  no hacer las cosas.  Algunas 

compañías de lácteos, yo pienso, que encuentran en ello 

algo poco conveniente – algo que no es significativo 

comparado con la línea de fondo.

Mientras que puede ser cierto a corto plazo, creo que la 

Leche Escolar tiene el potencial de traer ventajas a largo 

Leche escolar: un punto de vista

La gente que me conoce y ha leído mis columnas editoriales en la revista Dairy 

Innovation magazine y, antes de esto, en la revista Milk Industry,  sabrá que soy un 

apasionado en el tema de la Leche Escolar y los esquemas de Leche Escolar.

Escr i to por :  Geof f  P lat t :  Edi tor  de la  rev ista Dair y  Innovat ion

* Como un gran defensor de la leche en las 

escuelas y un colaborador habitual de la 

empresa basada en la red social LinkedIn puse 

en marcha el grupo de Red de Leche Escolar 

en LinkedIn el año pasado. Está abierto a 

todos los que participan en la leche escolar y 

programas de alimentación escolar o apoya la 

idea de leche en las escuelas - los productores 

de leche, procesadores de productos 

lácteos, los miembros de las organizaciones 

de productos lácteos, los nutricionistas, los 

proveedores de la industria lechera, la gente de 

los departamentos gubernamentales y ONG 

que trabajan en los proyectos de leche escolar.

Si eres miembro de la comunidad LinkedIn, 

¿porqué no te unes a la Red de Leche Escolar?
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plazo.  Estableciendo el hábito de tomar leche durante los 

primeros años de vida, puede ayudar a establecer el 

importante hábito durante la niñez que será llevado hasta 

la vida adulta y se quedará con esa persona durante toda 

su vida y tendrá implicaciones positivas en el futuro de la 

industria de lácteos.

En muchos países, el desarrollo de programas de leche 

escolar ha sido asociado con el crecimiento de la 

industria láctea nacional.

Una encuesta de la Oficina de Alimentos y Agricultura de 

las Naciones Unidas mostró que la importancia de la 

leche escolar en el mercado, varía de país en país.  En 

algunos países esto representa tanto como el 25%.  Esta 

cifra es mucho menor en los países que conocemos 

como “desarrollados”.

Reportando las actividades de la Leche Escolar, es 

enternecedor ver los esfuerzos que hacen los gobiernos 

en desarrollar a los países para expandir y mejorar sus 

esquemas de Leche Escolar – o presentarlos por primera 

vez. No puedo ayudar, sino preguntar porqué algunas 

veces los países en desarrollo ponen en vergüenza a los 

países desarrollados?

Una parte importante de reportar las actividades de la 

Leche Escolar se centra en el Día Mundial de la Leche 

Escolar – una iniciativa que comenzó la FAO hace una 

década, cuando la Leche escolar es celebrada alrededor 

del mundo el último miércoles de septiembre de cada 

Geoff Platt ha estado reportando y escribiendo 

sobre la industria láctea desde principios de los 

años 1980s.

En 1999 se unió al equipo de la National 

Dairymen’s Association como Editor de la 

revista Milk Industry. Estuvo ahí los siguientes 

seis años en los cuales la organización se 

fusionó con la Dairy Industry Federation y se 

formó la Dairy Industry Association (DIAL) que 

después se volvió nuevamente la organización 

principal de la industria, Dairy UK.

En 2005 Geoff se unió  a Zenith International 

Publishing, recientemente renombrado 

FoodBev Media, en el que ayudó en el 

lanzamiento de Dairy Innovation.

Un apasionado de los lácteos y defensor de la Leche Escolar, Geoff es un orador regular en 

los Congresos Global Dairy y otros eventos lácteos internacionales. También es muy activo en 

LinkedIn – donde lanzó el grupo de Red de Leche Escolar y en Twitter.

año.  Es grandioso ver la variedad de actividades e 

iniciativas que se llevan a cabo y la forma en la que tanta 

gente se involucra.  Y es grandioso cuando los proveedo-

res de la industria como Elopak, apoyan esta iniciativa.

En mi columna editorial, cuando se lanzó la revista Dairy 

Innovation en el 2005, dije que la leche Escolar era un 

tema que la industria había ignorado bajo su propio 

riesgo.

Hoy lo sigo creyendo.
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Inicialmente dos empresas de 

lácteos, Spomlek y Garwolin, 

empezaron a proveer a un par de 

escuelas en  Warsaw sin ningún 

financiamiento externo.  Después de 

eso, la empresa Ciechanów se unió 

al proyecto.  Hoy, con un total de 15 

empresas lácteas que actualmente 

producen productos lácteos para 

escuelas en Polonia, es un sector 

que se encuentra en expansión.

En el 2000, la fundación  “Leche 

para Escuelas, Leche para la Salud”  

se estableció, reuniendo a una red 

de especialistas de los campos 

nutricionales y tecnológicos, los 

cuales dieron soporte a Elopak en 

sus actividades de leche escolar.  

Desde el apoyo de la Unión Europea 

a los proyectos de escuelas que se 

dio en 2004, más y más 

cooperativas lácteas han decidido 

involucrarse con la iniciativa Polaca 

llamada “Vaso de Leche”.

Actualmente hay tres productos 

principales para los niños en edad 

escolar de Polonia.  Leche fresca y 

leche ESL están normalmente 

disponibles en sabores natura, 

chocolate o vainilla con contenidos 

de grasa del 1.5% al 2%.  Yoghurt 

bebible con un contenido de grasa 

del 1.8%  y sin ingredientes 

artificiales también está disponible 

en varios sabores, incluyendo fresa, 

plátano y durazno, dependiendo del 

fabricante.  Los productos están 

disponibles en envases de 250 ml. 

Con popote, tanto en envases 

Leche escolar en Polonia: 
15 años y 15 empresas lacteas
En 1996 apareció la primera leche escolar en Polonia en envases de 250ml Pure-

Pak®.  Elopak fue la primer compañía en comprometerse con el primer programa de 

leche escolar como compañía privada mientras los programas piloto se realizaban en 

cooperación con tres empresas lácteas. 
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Standard Pure-Pak® como en Mini 

Diamond Pure-Pak® Curve.

Gable-top No.1 por su 
frescura
El envase gable-top es muy popular 

con los consumidores de productos 

frescos en Polonia.  Con el uso de la 

frase, “Leche Perfecta por su 

frescura”,  los niños en edad escolar 

saben que tienen un producto de 

calidad en sus manos.   Por ser 

leche fresca, ésta debe ser 

entregada con más frecuencia que la 

leche UHT, por ejemplo.  

Se han hecho muchas actividades 

para promover el programa “Leche 

Perfecta en la Escuela”.  Esto 

incluye la preparación de folletos, 

carteles, calendarios escolares, un 

sitio web, artículos y anuncios en las 

escuelas y periódicos escolares, 

coordinación con especialistas en 

nutrición, profesores médicos y 

participar en conferencias para 

maestros y otros eventos 

escolares.

 

Uno de los mensajes principales 

que forma parte de esta 

iniciativa, es que las escuelas se 

aseguran de que los estudiantes 

reciban leche fresca (y 

productos lácteos especiales 

tales como yoghurths 100% 

naturales) –  los hace la mejor 

elección para la salud de los niños.

Las ventas se disparan
Grzegorz Dąbrowski, de Elopak 

Polonia, dice, “Al principio, fue difícil 

lograr la aceptación del producto.  El 

problema principal era cobrar por la 

leche.  Elopak organizó las primeras 

entregas a las escuelas en 

cooperación con tres empresas 

lácteas mucho tiempo antes de que 

Polonia se uniera a la Unión 

Europea.  Ahora, con la introducción 

de la ayuda estatal en 2007, las 

ventas se doblaron de la noche a la 

mañana y la leche natural se 

proporcionó gratis para alumnos de 

escuelas primarias.”

Hay aproximadamente 2,800 

escuelas atendidas por socios y más 

de 700 a las que las empresas 

lácteas les proporcionan la leche 

directamente.  En total, casi 

600,000 alumnos toman leche en 

envase Pure-Pak®.

Los productos son entregados a las 

escuelas en tarimas dos o tres veces 

a la semana.  Se distribuyen con una 

vida en anaquel de siete días para 

leche fresca y 21 días para leche 

ESL y Yoghurts. 

Hoy los productos son distribuidos a 

las escuelas dentro del programa 

“Leche Perfecta en la Escuela”, el 

cual anima a los alumnos a 

incrementar su consumo diario de 

proteína natural, calcio y vitaminas 

tomando productos lácteos frescos y 

naturales durante su día en la 

escuela. 

El programa es apoyado por el 

Estado, la Unión Europea y por la 

Fundación para la Promoción de  la 

Leche.  Actualmente la ayuda estatal 

permite que leche natural y gratis, 

llegue a alumnos de primaria más de 

tres veces por semana.  La leche 

saborizada cuesta zł 0.22 PLN (zloty 

moneda de Polonia) por pieza y el 

yoghurt cuesta zł 0.31 PLN.

En otros establecimientos 

educativos, el apoyo de la Unión 

Europea supone que los alumnos 

paguen zł 0.49 PLN por leche 

natural, zł 0.71 por leche saborizada 

y  zł 0.80 PLN por yoghurt.

En educación preescolar y escuelas 

secundarias, gracias a la Unión 

Volumen anual de envases para productos lácteos 
escolares en envases de Elopak

2004 5.6 millones

2005 14.1 millones

2006 23.4 millones

2007 53.1 millón (introducción de ayuda estatal)

2008 99.9 millones

2009 93.3 millones

2010 53 millones (después de una reducción en la ayuda estatal)
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Europea y la Fundación para la 

Promoción de la Leche, los alumnos 

pagan zł 0.28 PLN por leche natural, 

zł 0.50 PLN por leche saborizada y 

zł 0.59 PLN por una bebida 

funcional del yoghurt llamada BiFi.

Llenando los anaqueles 
de las tiendas
El yoghurt bebible BiFi ha tenido tal 

éxito en las escuelas que se acaba 

de hacer su lanzamiento en el 

mercado general.

Es la primer bebida de yoghurt de su 

tipo en Polonia, que es 100% natural, 

contiene 50% menos azúcar y tiene 

un bajo contenido de lactosa. Al 

yoghurt BiFi se le llama así porque 

contiene la bacteria “amigable”’ 

Bifidobacterium, capaz de mejorar la 

salud intestinal. 

Si deseas más información sobre el producto y el mercado en Polonia, por favor contacte a Grzegorz Dąbrowski 

en la oficina de Elopak en Polonia; grzegorz.dabrowski@elopak.pl 

Para más información de la leche escolar en Polonia, por favor visite: http://www.mlekowszkole.pl/, 

http://www.bifi.pl/,  http://arr.gov.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=697&Itemid=535 

Elopak Polonia trabajó con sus 

clientes para desarrollar un producto 

que fuera lo más natural y saludable 

posible para las escuelas. El equipo 

del proyecto se decidió por una 

leche baja en lactosa y la receta se 

hizo en tres sabores (durazno, 

plátano y fresa) para cinco empresas 

de lácteos, incluyendo Mlekpol, 

Mlecz Wolsztyn, Jana Środa 

Wielkopolska, SM Gostyń and ZPJ 

“MAGDA” Szaflary.

Se incluyeron actividades de 

mercadeo como un sitio web para 

BiFi, y se familiarizó al producto 

mediante cuestionarios y 

competiciones de fotografía 

escolares.

Como resultado de su éxito, la 

empresa láctea más grande de 

Polonia, Mlekpol, lanzó al mercado 

el BiFi en agosto de 2010 y está 

disponible principalmente en 

Carrefour y Tiendas Real.  Es la 

única bebida de yoghurt funcional 

para personas con intolerancia a la 

lactosa.  Para lanzarla al consumo 

general un tapa Elo-cap™ se añadió 

al envase.

El  mini pack fácil de llevar con la 

tapa más grande es un empaque 

ideal para los niños en el mercado, y 

tiene la ventaja adicional de ya ser 

conocido entre los niños en edad 

escolar. Hecho principalmente de 

papel, el empaque también es 

reconocido por ser ecológico y 

reciclable y puedes ser usado, por 

periódicos, papel gris, tableros y 

muebles.  Con la menor emisión de 

CO2, de todos los empaques usados 

para leche y productos lácteos, 

estos beneficios ambientales 

destacan fuertemente – 

particularmente en productos para 

niños. 
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Elopak proporciona las mejores soluciones de empaque para las marcas premium, 
realzando y enriqueciendo la experiencia del consumidor mediante beneficios funcionales, 

emocionales y ambientales.


